
	

https://jiseleta.gonujovux.com/588467359186291277465343628139582345902093?fujidoruladugixikudaxovurolivetamuwipujarupasogimoxabunisanixupipuleximirife=pazuromaxulibidaxuxakibenajawakobajivawarixagewadijevirimuzowulolejigutokagapakisevafekajironetapojibekiwofoziwozonojibaxumebizoboxawewimolapabuwefuxadawatisirenugenumerodaxupadefovufukosebonadejidagiker&utm_kwd=que+es+el+valor+de+uso&letozafowudofarozulalezojilezawudowemufejorawusuradivatowarafinewameva=vukevexevuvafoxefiwadigiwojidonejewowupatifopiwagolebopalifunafututejubosugurivipekemazanonobufasadikifusekakinot








Que	es	el	valor	de	uso

Cuando	hablamos	del	valor	de	uso,	nos	referimos	a	aquellas	propiedades	que	un	bien	tiene	para	ser	consumido	o	utilizado	con	el	fin	de	satisfacer	necesidades	específicas.	Por	ejemplo,	el	valor	de	uso	de	un	automóvil	reside	en	su	capacidad	para	transportarnos	de	un	lugar	a	otro,	mientras	que	el	de	una	silla	radica	en	su	función	de	ofrecernos	un	lugar
donde	sentarnos.Este	concepto	ha	sido	ampliamente	desarrollado	por	Karl	Marx,	quien	diferenciaba	entre	valor	de	uso	y	valor	de	cambio	en	su	análisis	de	las	mercancías	dentro	del	capitalismo.	En	su	obra	El	Capital,	Marx	explica	que	todos	los	bienes	poseen	valor	de	uso,	pero	que,	en	una	economía	capitalista,	también	adquieren	un	valor	de	cambio,
que	es	el	precio	que	tienen	en	el	mercado.Diferencias	entre	valor	de	uso	y	valor	de	cambioPara	profundizar	un	poco	más	en	el	tema,	es	importante	contrastar	el	valor	de	uso	con	el	valor	de	cambio.	Mientras	que	el	valor	de	uso	se	enfoca	en	la	utilidad	del	bien,	el	valor	de	cambio	se	refiere	a	cuánto	puede	intercambiarse	por	otro	bien	o	su	precio	en	el
mercado.Por	ejemplo,	pensemos	en	un	automóvil	de	lujo.	El	valor	de	uso	de	este	automóvil	radica	en	su	capacidad	para	transportarnos,	al	igual	que	cualquier	otro	vehículo.	Sin	embargo,	su	valor	de	cambio	será	mucho	mayor	que	el	de	un	automóvil	económico	debido	a	factores	como	la	marca,	los	materiales	de	fabricación	o	la	exclusividad.	En	este
caso,	el	valor	de	uso	es	similar	al	de	un	auto	más	económico,	pero	el	valor	de	cambio	es	considerablemente	más	alto.Por	el	contrario,	un	bien	como	el	agua	tiene	un	valor	de	uso	altísimo,	pero	en	muchos	lugares,	su	valor	de	cambio	es	bajo	debido	a	su	abundancia.	Este	ejemplo	ilustra	cómo	un	bien	puede	ser	extremadamente	útil	pero	no
necesariamente	valioso	en	términos	de	intercambio	en	el	mercado.Características	del	valor	de	usoDepende	de	la	utilidad:	El	valor	de	uso	no	está	determinado	por	factores	económicos	o	financieros,	sino	por	la	capacidad	del	bien	o	servicio	para	satisfacer	una	necesidad	humana.	Si	un	producto	no	tiene	una	función	clara	o	no	puede	ser	utilizado	para
resolver	una	necesidad,	entonces	carece	de	valor	de	uso.Es	subjetivo:	Lo	que	para	una	persona	puede	tener	un	alto	valor	de	uso,	para	otra	puede	no	tenerlo	en	absoluto.	Esto	depende	de	las	necesidades,	preferencias	y	el	contexto	de	cada	individuo.	Un	libro	en	un	idioma	que	no	comprendemos,	por	ejemplo,	puede	tener	poco	valor	de	uso	para
nosotros,	mientras	que	para	alguien	que	domina	ese	idioma	puede	ser	muy	valioso.Es	un	valor	intrínseco:	El	valor	de	uso	es	una	característica	inherente	al	producto,	independiente	de	su	precio	o	del	contexto	del	mercado.	Un	bien	puede	tener	un	alto	valor	de	uso,	pero	no	necesariamente	un	alto	valor	de	cambio.	Por	ejemplo,	el	agua	tiene	un	valor	de
uso	inmenso	porque	es	esencial	para	la	vida,	pero	en	muchos	lugares	su	valor	de	cambio	es	bajo	porque	es	abundante.No	siempre	se	correlaciona	con	el	valor	de	cambio:	Como	hemos	mencionado,	el	valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	no	siempre	coinciden.	Un	producto	puede	tener	un	valor	de	cambio	muy	alto	debido	a	su	escasez	o	demanda	en	el
mercado,	pero	su	valor	de	uso	puede	ser	limitado.	Pensemos,	por	ejemplo,	en	el	oro.	Es	un	bien	muy	valioso	en	términos	de	valor	de	cambio	debido	a	su	rareza	y	aceptación	en	el	mercado	financiero,	pero	en	términos	de	valor	de	uso,	su	utilidad	práctica	es	mucho	más	limitada	en	comparación	con	otros	bienes	esenciales	como	alimentos	o
medicinas.Ejemplos	de	valor	de	usoVamos	a	analizar	algunos	ejemplos	que	nos	ayuden	a	entender	mejor	este	concepto:Agua	potable:	El	valor	de	uso	del	agua	potable	es	altísimo,	ya	que	es	esencial	para	la	supervivencia	humana.	Independientemente	de	su	precio	en	el	mercado,	su	valor	de	uso	siempre	será	elevado	porque	necesitamos	agua	para
beber,	cocinar	y	mantener	la	higiene.Un	teléfono	móvil:	En	este	caso,	el	valor	de	uso	está	en	las	múltiples	funciones	que	el	dispositivo	ofrece:	comunicación,	acceso	a	internet,	fotografía,	etc.	Dependiendo	de	la	marca	o	las	características	del	teléfono,	su	valor	de	cambio	puede	variar	mucho,	pero	su	valor	de	uso	está	relacionado	con	la	utilidad	que
proporciona	a	la	persona	que	lo	posee.Un	libro	educativo:	Para	un	estudiante	que	está	aprendiendo	una	nueva	materia,	el	valor	de	uso	de	un	libro	de	texto	es	significativo,	ya	que	le	proporciona	información	y	recursos	para	adquirir	conocimientos.	Sin	embargo,	si	el	libro	es	obsoleto	o	no	está	en	el	idioma	correcto,	su	valor	de	uso	puede	disminuir,
aunque	en	el	mercado	aún	mantenga	algún	valor	de	cambio.	¿Sabes	realmente	qué	es	el	Valor	de	Uso?	Descubre	en	nuestro	artículo	su	definición	y	concepto,	y	cómo	este	concepto	fundamental	en	economía	y	finanzas	puede	influir	en	tus	decisiones.	¡No	te	lo	pierdas!	Descubre	su	importancia	y	aplicaciones.	Valor	de	uso	–	Una	pieza	fundamental	en	el
análisis	económico	El	valor	de	uso	es	un	concepto	fundamental	en	el	análisis	económico.	Se	refiere	al	beneficio	o	satisfacción	que	se	obtiene	al	utilizar	un	bien	o	servicio	para	satisfacer	una	necesidad	o	deseo.	Se	trata	de	la	utilidad	que	tiene	dicho	bien	o	servicio	para	el	individuo.	El	valor	de	uso	es	subjetivo,	ya	que	varía	según	las	preferencias	y
necesidades	de	cada	persona.	Por	ejemplo,	el	valor	de	uso	de	un	teléfono	móvil	puede	ser	diferente	para	alguien	que	lo	utiliza	principalmente	para	comunicarse,	que	para	alguien	que	lo	utiliza	principalmente	para	trabajar	o	entretenerse.	En	el	contexto	de	Conceptos	de	Economía,	Finanzas	y	Seguros,	el	valor	de	uso	es	importante	porque	influye	en	las
decisiones	de	consumo	y	producción.	Los	consumidores	comparan	el	valor	de	uso	de	diferentes	bienes	y	servicios	antes	de	tomar	la	decisión	de	compra.	Por	otro	lado,	las	empresas	tienen	en	cuenta	el	valor	de	uso	de	los	insumos	y	recursos	que	utilizan	en	la	producción.	Es	importante	diferenciar	el	valor	de	uso	del	valor	de	cambio.	Mientras	que	el
valor	de	uso	se	refiere	a	la	satisfacción	o	beneficio	que	se	obtiene	al	utilizar	un	bien	o	servicio,	el	valor	de	cambio	se	refiere	al	precio	o	la	cantidad	de	otros	bienes	y	servicios	a	los	que	se	puede	intercambiar	un	bien	determinado	en	el	mercado.	En	resumen,	el	valor	de	uso	es	un	concepto	clave	en	el	análisis	económico.	Permite	comprender	cómo	las
personas	asignan	valor	a	los	bienes	y	servicios	en	función	de	sus	necesidades	y	preferencias.	Además,	influye	en	las	decisiones	de	consumo	y	producción	en	el	ámbito	de	la	economía,	finanzas	y	seguros.	CARL	MENGER	VS	KARL	MARX	|	MARTÍN	KRAUSE	DESTRUYE	la	TEORÍA	del	VALOR	TRABAJO	y	la	PLUSVALÍA	¿Cómo	funciona	la	bolsa	de
valores?-¿Qué	es	el	mercado	de	las	acciones?	¿Cómo	se	calcula	el	valor	de	uso?	El	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o	satisfacción	que	obtiene	una	persona	al	consumir	o	utilizar	un	bien	o	servicio.	En	el	contexto	de	la	economía,	el	valor	de	uso	es	un	concepto	fundamental	para	entender	cómo	se	determina	el	precio	de	un	producto.	El	cálculo	del	valor
de	uso	no	es	una	tarea	sencilla,	ya	que	depende	de	factores	subjetivos	y	objetivos.	En	primer	lugar,	se	deben	considerar	las	preferencias	individuales	de	cada	consumidor,	sus	necesidades	y	deseos.	Lo	que	para	una	persona	puede	tener	un	alto	valor	de	uso,	para	otra	puede	ser	completamente	irrelevante.	Por	otro	lado,	los	aspectos	objetivos	del	valor
de	uso	se	relacionan	con	las	características	físicas	y	funcionales	del	bien	o	servicio.	Estos	pueden	incluir	su	durabilidad,	eficiencia,	conveniencia,	calidad	y	cualquier	atributo	que	contribuya	a	satisfacer	las	necesidades	del	consumidor.	En	términos	económicos,	el	valor	de	uso	está	estrechamente	relacionado	con	la	demanda	de	un	producto.	Cuanto
mayor	sea	la	utilidad	que	proporciona	un	bien	o	servicio,	más	dispuestos	estarán	los	consumidores	a	pagar	por	él.	Por	lo	tanto,	el	valor	de	uso	tiene	un	impacto	directo	en	el	precio	de	mercado	de	un	producto.	Es	importante	destacar	que	el	valor	de	uso	puede	variar	en	el	tiempo	y	entre	diferentes	contextos.	Por	ejemplo,	durante	una	crisis	económica,
las	personas	tienden	a	darle	más	importancia	al	valor	de	uso	de	los	bienes	básicos	y	de	primera	necesidad,	mientras	que	en	momentos	de	bonanza	económica	pueden	optar	por	productos	de	lujo	que	satisfagan	sus	deseos	más	que	sus	necesidades.	En	resumen,	el	cálculo	del	valor	de	uso	implica	considerar	tanto	aspectos	subjetivos	como	objetivos.	Este
concepto	es	fundamental	en	la	economía	para	comprender	cómo	los	consumidores	toman	decisiones	de	compra	y	cómo	se	determina	el	precio	de	un	producto	en	el	mercado.	¿Cuál	es	la	definición	de	valor	de	uso	y	valor	de	cambio?	Valor	de	uso:	Es	la	capacidad	que	tiene	un	bien	o	servicio	para	satisfacer	una	necesidad	o	deseo	de	una	persona.	Se
refiere	a	la	utilidad	práctica	que	se	le	puede	dar	a	un	objeto	o	servicio.	Por	ejemplo,	un	automóvil	tiene	valor	de	uso	porque	permite	desplazarse	de	un	lugar	a	otro	de	manera	cómoda	y	eficiente.	Valor	de	cambio:	Es	el	precio	al	que	se	puede	intercambiar	un	bien	o	servicio	en	el	mercado.	Se	refiere	al	aspecto	monetario	del	objeto	o	servicio,	es	decir,
cuánto	dinero	se	requiere	para	adquirirlo.	El	valor	de	cambio	está	determinado	por	la	oferta	y	la	demanda,	así	como	por	otros	factores	económicos	y	sociales.	En	resumen,	el	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o	satisfacción	que	proporciona	un	bien	o	servicio,	mientras	que	el	valor	de	cambio	se	refiere	al	precio	al	que	se	puede	intercambiar	en	el
mercado.	Ambos	conceptos	son	fundamentales	en	la	teoría	económica.	¿Cuál	es	la	definición	de	valor	de	uso	y	valor	de	cambio	según	Marx?	En	el	contexto	de	la	teoría	económica	de	Marx,	el	valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	son	conceptos	fundamentales	para	entender	cómo	funciona	la	economía	capitalista.	El	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o
satisfacción	que	un	bien	o	servicio	puede	proporcionar	a	una	persona.	Es	decir,	es	la	capacidad	que	tiene	un	objeto	para	satisfacer	una	necesidad	o	deseo	humano.	Por	ejemplo,	un	vaso	tiene	valor	de	uso	porque	se	utiliza	para	beber	agua	y	saciar	la	sed.	Por	otro	lado,	el	valor	de	cambio	se	refiere	al	intercambio	de	un	bien	o	servicio	por	otro	en	el
mercado.	Es	la	relación	a	la	que	se	intercambian	los	productos	entre	sí.	En	este	sentido,	el	valor	de	cambio	está	determinado	por	la	cantidad	de	trabajo	socialmente	necesario	para	producir	ese	bien	o	servicio.	Es	importante	destacar	que	Marx	considera	que	el	valor	de	cambio	de	un	bien	o	servicio	está	determinado	por	la	cantidad	de	tiempo	de	trabajo
socialmente	necesario	para	producirlo.	Esto	quiere	decir	que	si	un	producto	requiere	más	tiempo	de	trabajo	para	ser	producido,	tendrá	un	mayor	valor	de	cambio	en	relación	con	otros	productos.	En	resumen,	el	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o	satisfacción	que	un	bien	o	servicio	puede	proporcionar,	mientras	que	el	valor	de	cambio	se	refiere	al
intercambio	de	un	bien	o	servicio	por	otro	en	el	mercado	y	está	determinado	por	la	cantidad	de	trabajo	socialmente	necesario	para	producirlo.	Estos	conceptos	son	centrales	en	la	teoría	económica	de	Marx	y	ayudan	a	entender	cómo	se	generan	y	distribuyen	los	valores	en	una	economía	capitalista.	¿Cuáles	son	algunos	ejemplos	de	valor	de	cambio?	El
valor	de	cambio	se	refiere	a	la	capacidad	de	un	bien	o	servicio	para	ser	intercambiado	por	otro	bien	o	servicio.	En	el	contexto	de	la	economía,	las	finanzas	y	los	seguros,	existen	varios	ejemplos	de	valor	de	cambio	que	son	relevantes:	1.	**Moneda**:	El	dinero	es	el	ejemplo	más	común	de	valor	de	cambio.	Las	monedas	y	billetes	son	aceptados	como
medio	de	intercambio	en	la	mayoría	de	las	transacciones	económicas.	2.	**Acciones**:	En	el	mercado	de	valores,	las	acciones	representan	una	participación	en	la	propiedad	de	una	empresa.	Estas	acciones	tienen	un	valor	de	cambio,	ya	que	pueden	ser	compradas	y	vendidas	por	los	inversores	en	el	mercado.	3.	**Bonos**:	Los	bonos	son	instrumentos
de	deuda	emitidos	por	entidades	gubernamentales	o	corporaciones.	Estos	bonos	tienen	un	valor	de	cambio,	ya	que	pueden	ser	comprados	y	vendidos	en	el	mercado	secundario.	4.	**Seguros**:	Los	contratos	de	seguros	también	tienen	un	valor	de	cambio.	Los	asegurados	pagan	primas	a	las	compañías	de	seguros	a	cambio	de	cobertura	en	caso	de
eventos	adversos,	como	accidentes	o	pérdidas	financieras.	5.	**Commodities**:	Los	commodities,	como	el	petróleo,	el	oro	o	el	trigo,	también	tienen	valor	de	cambio.	Estos	productos	básicos	son	intercambiados	en	los	mercados	internacionales	y	su	valor	fluctúa	según	la	oferta	y	la	demanda.	Estos	son	solo	algunos	ejemplos	de	valor	de	cambio	en	el
contexto	de	la	economía,	las	finanzas	y	los	seguros.	En	general,	cualquier	bien	o	servicio	que	sea	aceptado	como	medio	de	intercambio	tiene	un	valor	de	cambio.	Preguntas	Frecuentes	¿Qué	es	el	valor	de	uso	en	economía	y	cómo	se	diferencia	del	valor	de	cambio?	En	economía,	el	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o	satisfacción	que	un	bien	o	servicio
proporciona	a	un	individuo.	Es	la	capacidad	de	un	bien	para	satisfacer	una	necesidad	o	deseo	específico	de	una	persona.	Por	ejemplo,	el	valor	de	uso	de	un	automóvil	es	su	capacidad	para	transportar	a	las	personas	de	un	lugar	a	otro	de	manera	eficiente.	Por	otro	lado,	el	valor	de	cambio	se	refiere	al	precio	o	la	cantidad	de	bienes	y	servicios	por	los
cuales	otro	bien	puede	ser	intercambiado	en	el	mercado.	Es	la	relación	de	intercambio	entre	distintos	bienes	o	servicios.	Por	ejemplo,	el	valor	de	cambio	de	un	automóvil	podría	ser	su	precio	en	el	mercado,	determinado	por	la	oferta	y	demanda.	La	diferencia	fundamental	entre	el	valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	es	que	el	primero	se	centra	en	la
utilidad	individual	de	un	bien	o	servicio,	mientras	que	el	segundo	se	refiere	al	intercambio	de	ese	bien	en	el	mercado.	Es	importante	destacar	que	el	valor	de	uso	es	subjetivo,	ya	que	varía	de	una	persona	a	otra	en	función	de	sus	preferencias	y	necesidades	individuales.	Por	ejemplo,	el	valor	de	uso	de	un	libro	puede	ser	diferente	para	diferentes
personas,	dependiendo	de	sus	intereses	y	conocimientos.	Por	otro	lado,	el	valor	de	cambio	está	determinado	por	factores	objetivos,	como	la	oferta	y	demanda	en	el	mercado,	los	costos	de	producción	y	otros	factores	económicos.	En	resumen,	el	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	o	satisfacción	que	un	bien	o	servicio	ofrece	a	un	individuo,	mientras	que
el	valor	de	cambio	se	refiere	al	precio	o	la	cantidad	de	bienes	y	servicios	por	los	cuales	otro	bien	puede	ser	intercambiado	en	el	mercado.	¿Cómo	se	determina	el	valor	de	uso	de	un	bien	o	servicio	en	el	mercado?	El	valor	de	uso	de	un	bien	o	servicio	en	el	mercado	se	determina	a	través	de	la	interacción	entre	la	oferta	y	la	demanda.	Oferta:	La	oferta
representa	la	cantidad	de	bienes	o	servicios	que	los	productores	están	dispuestos	a	poner	a	disposición	del	mercado	a	diferentes	precios.	La	cantidad	ofrecida	está	influenciada	por	varios	factores,	como	el	costo	de	producción,	la	tecnología	utilizada,	la	disponibilidad	de	recursos	y	la	competencia	en	el	mercado.	A	medida	que	aumenta	el	precio	de	un
bien	o	servicio,	los	productores	tienen	mayores	incentivos	para	ofrecer	más	cantidad	al	mercado,	ya	que	obtendrán	mayores	ingresos.	Demanda:	La	demanda,	por	otro	lado,	se	refiere	a	la	cantidad	de	bienes	o	servicios	que	los	consumidores	están	dispuestos	y	pueden	comprar	a	diferentes	precios.	Esta	cantidad	está	influenciada	por	factores	como	el
precio	del	bien	o	servicio,	el	nivel	de	ingresos	de	los	consumidores,	las	preferencias	individuales,	la	disponibilidad	de	bienes	sustitutos	o	complementarios,	entre	otros.	A	medida	que	disminuye	el	precio	de	un	bien	o	servicio,	los	consumidores	tienen	mayores	incentivos	para	adquirir	más	cantidad,	ya	que	les	resultará	más	accesible.	Interacción	de
oferta	y	demanda:	El	valor	de	uso	de	un	bien	o	servicio	en	el	mercado	se	determina	en	el	punto	de	equilibrio	entre	la	oferta	y	la	demanda.	En	este	punto,	la	cantidad	ofrecida	es	igual	a	la	cantidad	demandada.	El	precio	al	cual	se	alcanza	este	equilibrio	se	conoce	como	precio	de	equilibrio,	y	la	cantidad	intercambiada	a	ese	precio	se	conoce	como
cantidad	de	equilibrio.	Este	precio	refleja	el	valor	que	los	consumidores	están	dispuestos	a	pagar	y	el	valor	que	los	productores	están	dispuestos	a	aceptar	por	el	bien	o	servicio	en	cuestión.	Es	importante	destacar	que	el	valor	de	uso	puede	variar	en	función	de	las	preferencias	individuales	de	los	consumidores	y	de	los	cambios	en	los	factores
económicos.	Además,	es	posible	que	existan	situaciones	en	las	cuales	el	valor	de	uso	no	se	refleje	completamente	en	el	precio	de	equilibrio	debido	a	la	presencia	de	externalidades,	información	asimétrica	u	otras	imperfecciones	del	mercado.	¿Cuál	es	la	importancia	del	concepto	de	valor	de	uso	en	la	evaluación	de	activos	y	la	toma	de	decisiones
financieras?	El	concepto	de	valor	de	uso	es	fundamental	en	la	evaluación	de	activos	y	la	toma	de	decisiones	financieras.	El	valor	de	uso	se	refiere	a	la	capacidad	o	utilidad	que	tiene	un	activo	para	satisfacer	las	necesidades	de	una	persona	o	empresa.	En	la	evaluación	de	activos,	el	valor	de	uso	nos	permite	determinar	cuál	es	el	beneficio	que	podemos
obtener	de	un	activo	en	particular.	Por	ejemplo,	si	estamos	evaluando	la	compra	de	una	maquinaria	para	nuestra	empresa,	debemos	considerar	el	valor	de	uso	que	nos	proporcionará	dicha	maquinaria.	Esto	implica	analizar	cómo	la	maquinaria	contribuirá	a	mejorar	o	facilitar	los	procesos	productivos,	aumentar	la	eficiencia	y	reducir	costos.	Si	el	valor
de	uso	de	la	maquinaria	es	alto,	es	probable	que	su	adquisición	sea	favorable	desde	un	punto	de	vista	financiero.	En	la	toma	de	decisiones	financieras,	el	valor	de	uso	también	desempeña	un	papel	importante.	Al	considerar	diferentes	opciones	de	inversión,	es	esencial	evaluar	el	valor	de	uso	que	cada	opción	puede	brindar.	Por	ejemplo,	al	decidir	entre
invertir	en	acciones	de	una	empresa	o	en	bonos	del	gobierno,	debemos	analizar	cuál	es	el	valor	de	uso	de	cada	alternativa.	Las	acciones	pueden	ofrecer	un	mayor	potencial	de	crecimiento	y	rendimiento,	pero	también	implican	más	riesgo.	Los	bonos,	por	otro	lado,	pueden	ser	más	seguros	pero	ofrecer	menores	retornos.	La	elección	dependerá	del	valor
de	uso	que	cada	opción	tenga	en	función	de	nuestras	metas	y	tolerancia	al	riesgo.	En	el	ámbito	de	los	seguros,	el	valor	de	uso	también	es	relevante.	Cuando	contratamos	un	seguro,	estamos	protegiendo	el	valor	de	uso	de	nuestros	activos.	Por	ejemplo,	al	asegurar	nuestro	automóvil,	estamos	garantizando	que,	en	caso	de	un	accidente,	podremos
repararlo	o	reemplazarlo	y	así	mantener	su	valor	de	uso.	Además,	el	valor	de	uso	también	puede	influir	en	la	determinación	de	la	prima	del	seguro,	ya	que	se	considerará	el	costo	de	reemplazo	o	reparación	en	caso	de	pérdida.	En	resumen,	el	concepto	de	valor	de	uso	es	crucial	en	la	evaluación	de	activos	y	la	toma	de	decisiones	financieras,	ya	que	nos
permite	analizar	la	utilidad	y	beneficios	que	cada	activo	puede	proporcionar.	Al	comprender	el	valor	de	uso	de	los	activos,	podemos	tomar	decisiones	más	informadas	y	maximizar	el	valor	de	nuestros	recursos	financieros.	En	resumen,	el	valor	de	uso	se	refiere	a	la	utilidad	que	le	otorgamos	a	un	bien	o	servicio	para	satisfacer	nuestras	necesidades.
Comprender	esta	noción	es	esencial	para	tomar	decisiones	financieras	acertadas.	¡Comparte	este	artículo	y	sigue	leyendo	para	profundizar	en	el	fascinante	mundo	de	la	economía,	finanzas	y	seguros!	Valor	de	uso	(alemán:	Gebrauchswert)	o	valor	de	uso	es	un	concepto	de	la	economía	política	clásica	y	la	economía	marxista.	Se	refiere	a	las
características	tangibles	de	una	mercancía	(un	objeto	comercializable)	que	puede	satisfacer	algún	requerimiento,	deseo	o	necesidad	humana,	o	que	cumple	un	propósito	útil.	En	la	crítica	de	la	economía	política	de	Karl	Marx,	cualquier	producto	tiene	un	valor	de	trabajo	y	un	valor	de	uso,	y	si	se	comercializa	como	mercancía	en	los	mercados,	tiene
además	un	valor	de	cambio,	definido	como	la	proporción	en	la	que	un	La	mercancía	se	puede	intercambiar	por	otras	entidades,	lo	que	suele	expresarse	como	precio	monetario.	Marx	reconoce	que	los	productos	comercializados	también	tienen	una	utilidad	general,	implícita	en	el	hecho	de	que	la	gente	los	quiere,	pero	sostiene	que	esto	por	sí	solo	no
dice	nada	sobre	el	carácter	específico	de	la	economía	en	la	que	se	comercializan.	son	producidos	y	vendidos.	Origen	del	conceptoLos	conceptos	de	valor,	valor	de	uso,	utilidad,	valor	de	cambio	y	precio	tienen	una	larga	historia	en	el	pensamiento	económico	y	filosófico.	De	Aristóteles	a	Adam	Smith	y	David	Ricardo,	sus	significados	han	evolucionado.
Smith	reconoció	que	los	productos	básicos	pueden	tener	un	valor	de	cambio	pero	no	pueden	satisfacer	ningún	valor	de	uso,	como	los	diamantes,	mientras	que	un	producto	con	un	valor	de	uso	muy	alto	puede	tener	un	valor	de	cambio	muy	bajo,	como	el	agua.	Marx	comenta	por	ejemplo	que	"en	los	escritores	ingleses	del	siglo	XVII	con	frecuencia
encontramos	vale	la	pena	en	el	sentido	del	valor	en	uso,	y	valor	en	el	sentido	del	valor	de	cambio."	Con	la	expansión	de	la	economía	de	mercado,	sin	embargo,	el	enfoque	de	los	economistas	ha	estado	cada	vez	más	en	los	precios	y	las	relaciones	de	precios,	el	proceso	social	de	cambio	como	tal	se	supone	que	ocurre	como	un	hecho	natural	dado.	In	Los
manuscritos	económicos	y	filosóficos	de	1844,	Marx	enfatiza	que	el	valor	de	uso	de	un	producto-trabajo	es	práctico	y	objetivamente	determinado;	es	decir,	que	hereda	las	características	intrínsecas	de	un	producto	que	le	permite	satisfacer	una	necesidad	humana	o	deseo.	Por	lo	tanto,	el	valor	de	uso	de	un	producto	existe	como	una	realidad	material
según	las	necesidades	sociales,	independientemente	de	la	necesidad	individual	de	una	persona	en	particular.	El	valor	de	uso	de	una	mercancía	es	específicamente	un	valor	de	uso	social,	lo	que	significa	que	tiene	un	valor	de	uso	generalmente	aceptado	para	otros	en	la	sociedad,	y	no	sólo	para	el	productor.	Definición	de	MarxMarx	define	primero	el
valor	de	uso	precisamente	en	Una	contribución	a	la	crítica	de	la	economía	política	(1859)	donde	explica:	Para	empezar,	una	mercancía,	en	el	lenguaje	de	los	economistas	ingleses,	es	"cualquier	cosa	necesaria,	útil	o	agradable	en	la	vida",	un	objeto	de	deseos	humanos,	un	medio	de	existencia	en	el	sentido	más	amplio	del	término.	El	valor	de	uso	como
aspecto	de	la	mercancía	coincide	con	la	existencia	palpable	física	de	la	mercancía.	El	trigo,	por	ejemplo,	es	un	valor	de	uso	distinto	a	los	valores	de	uso	de	algodón,	vidrio,	papel,	etc.	Un	valor	de	uso	tiene	valor	sólo	en	uso,	y	se	realiza	sólo	en	el	proceso	de	consumo.	Uno	y	el	mismo	valor	de	uso	se	pueden	utilizar	de	varias	maneras.	Pero	la	extensión
de	su	posible	aplicación	está	limitada	por	su	existencia	como	un	objeto	con	propiedades	distintas.	Además,	se	determina	no	sólo	cualitativamente	sino	también	cuantitativamente.	Diferentes	valores	de	uso	tienen	diferentes	medidas	apropiadas	a	sus	características	físicas;	por	ejemplo,	un	cáscara	de	trigo,	un	trozo	de	papel,	un	patio	de	lino.	Sea	cual
sea	su	forma	social,	la	riqueza	siempre	consiste	en	valores	de	uso,	que	en	primer	lugar	no	se	ven	afectados	por	esta	forma.	Desde	el	sabor	del	trigo	no	es	posible	decir	quién	lo	produjo,	un	serf	ruso,	un	campesino	francés	o	un	capitalista	inglés.	Aunque	los	valores	de	uso	sirven	a	las	necesidades	sociales	y,	por	lo	tanto,	existen	en	el	marco	social,	no
expresan	las	relaciones	sociales	de	la	producción.	Por	ejemplo,	tomemos	como	valor	de	uso	una	mercancía	como	un	diamante.	No	podemos	decir	mirando	que	el	diamante	es	una	mercancía.	Donde	sirve	como	un	valor	estético	o	mecánico	de	uso,	en	el	cuello	de	un	cortesano	o	en	la	mano	de	un	cristal-cutter,	es	un	diamante	y	no	una	mercancía.	Ser	un
valor	de	uso	es	evidentemente	un	requisito	necesario	de	la	mercancía,	pero	es	inmaterial	para	el	valor	de	uso	si	es	una	mercancía.	El	valor	de	uso	como	tal,	ya	que	es	independiente	de	la	forma	económica	determinada,	se	encuentra	fuera	de	la	esfera	de	investigación	de	la	economía	política.	Pertenece	a	esta	esfera	sólo	cuando	es	en	sí	misma	una
forma	determinante.	El	valor	de	uso	es	la	entidad	física	inmediata	en	la	que	se	expresa	una	relación	económica	definida,	valor	de	cambio.El	concepto	también	se	introduce	al	comienzo	de	Das	Kapital,	donde	escribe	Marx,	pero	en	el	extracto	debajo	lo	sostiene	como	una	crítica	de	la	"Filosofía	de	Derecho"	liberal	de	Hegel.	Permaneció	un	crítico	agudo
de	lo	que	era	para	la	visión	marxiana	una	filosofía	destructiva:	La	utilidad	de	una	cosa	lo	hace	un	valor	de	uso.	Pero	esta	utilidad	no	es	algo	de	aire.	Siendo	limitada	por	las	propiedades	físicas	de	la	mercancía,	no	tiene	existencia	aparte	de	esa	mercancía.	Una	mercancía,	como	el	hierro,	el	maíz	o	un	diamante,	es	por	lo	tanto,	en	la	medida	en	que	es	una
cosa	material,	un	valor	de	uso,	algo	útil.	Esta	propiedad	de	una	mercancía	es	independiente	de	la	cantidad	de	trabajo	necesaria	para	adecuar	sus	cualidades	útiles.	Al	tratar	el	valor	de	uso,	siempre	suponemos	estar	tratando	con	cantidades	definidas,	como	docenas	de	relojes,	yardas	de	lino	o	toneladas	de	hierro.	Los	valores	de	uso	de	los	productos
básicos	proporcionan	el	material	para	un	estudio	especial,	el	del	conocimiento	comercial	de	los	productos	básicos.	Los	valores	de	uso	se	convierten	en	realidad	sólo	por	uso	o	consumo:	también	constituyen	la	sustancia	de	toda	riqueza,	cualquiera	que	sea	la	forma	social	de	esa	riqueza.	En	forma	de	sociedad	estamos	a	punto	de	considerar,	ellos	son,
además,	los	depósitos	materiales	de	valor	de	cambio."Esta	fue	una	referencia	directa	de	Marx	a	Hegel	Elementos	de	la	filosofía	de	la	derecha	§63	como	Marx	añade:	Una	cosa	puede	ser	un	valor	de	uso,	sin	tener	valor.	Este	es	el	caso	cuando	su	utilidad	para	el	hombre	no	se	debe	al	trabajo.	Tales	son	el	aire,	el	suelo	virgen,	prados	naturales,	c.	Una
cosa	puede	ser	útil,	y	el	producto	del	trabajo	humano,	sin	ser	una	mercancía.	Quien	satisface	directamente	sus	deseos	con	la	producción	de	su	propio	trabajo,	crea,	de	hecho,	utilizar	valores,	pero	no	mercancías.	Para	producir	este	último,	no	sólo	debe	producir	valores	de	uso,	sino	utilizar	valores	para	otros,	valores	de	uso	social.	(Y	no	sólo	para	otros,
sin	más.	El	campesino	medieval	producía	palomitas	para	su	señor	feudal	y	garabatos	para	su	parón.	Sin	embargo,	ni	el	despido	ni	el	tithe-corn	se	convirtieron	en	mercancías	por	el	hecho	de	que	habían	sido	producidos	para	otros.	Para	convertirse	en	un	producto	debe	transferirse	un	producto	a	otro,	a	quien	servirá	como	valor	de	uso,	por	medio	de	un
intercambio.)	Por	último,	nada	puede	tener	valor,	sin	ser	objeto	de	utilidad.	Si	la	cosa	es	inútil,	así	es	el	trabajo	contenido	en	ella;	el	trabajo	no	cuenta	como	trabajo,	y	por	lo	tanto	no	crea	valor.Marx	reconoce	que	se	puede	imputar	un	precio	o	valor	nominal	a	bienes	o	activos	que	no	son	bienes	reproducibles	y	no	son	producidos	por	trabajo	humano,
como	correctamente	señaló	más	tarde	Engels	al	decir	que	un	producto	no	es	necesariamente	una	mercancía.	Sin	embargo,	Marx	generalmente	sostiene	que	sólo	el	trabajo	humano	invertido	puede	crear	valor	en	comparación	con	la	Naturaleza,	a	través	de	instrumentos	conocidos	como	modus	operandi,	o	método	de	trabajo.	Transformación	en
mercancía"Como	valores	de	cambio,	todas	las	mercancías	no	son	más	que	cantidades	definidas	de	tiempo	de	trabajo	congelado",	escribió	Karl	Marx.	La	discrepancia	del	verdadero	propósito	del	valor	llegó	a	ser	una	de	las	mayores	fuentes	de	conflicto	entre	capital	y	trabajo.	La	transformación	de	un	valor	de	uso	en	un	valor	de	uso	social	y	en	una
mercancía	(el	proceso	de	mercantilización)	no	es	automática	ni	espontánea,	sino	que	tiene	precondiciones	técnicas,	sociales	y	políticas.	Por	ejemplo,	debe	ser	posible	comercializarlo	y	transferir	su	propiedad	o	derechos	de	acceso	de	una	persona	u	organización	a	otra	de	forma	segura.	También	debe	haber	una	demanda	real	del	mercado.	Y	todo	eso
puede	depender	en	gran	medida	de	la	naturaleza	del	valor	de	uso	en	sí,	así	como	de	la	capacidad	de	empaquetarlo,	almacenarlo,	preservarlo	y	transportarlo.	En	el	caso	de	la	información	o	la	comunicación	como	valores	de	uso,	transformarlas	en	mercancías	puede	ser	un	proceso	complejo	y	plagado	de	problemas.	Por	lo	tanto,	las	características
objetivas	de	los	valores	de	uso	son	muy	importantes	para	comprender	(1)	el	desarrollo	y	la	expansión	del	comercio	de	mercado,	y	(2)	las	relaciones	técnicas	necesarias	entre	diferentes	actividades	económicas	(por	ejemplo,	cadenas	de	suministro).	Para	producir	un	automóvil,	por	ejemplo,	objetivamente	se	necesita	acero,	y	este	acero	es	necesario,
independientemente	de	cuál	sea	su	precio.	Por	lo	tanto,	existen	relaciones	necesarias	entre	diferentes	valores	de	uso,	porque	están	relacionados	técnica,	material	y	prácticamente.	Por	tanto,	algunos	autores	escriben	sobre	un	"complejo	industrial"	o	"complejo	tecnológico",	indicando	así	cómo	se	vinculan	los	diferentes	productos	tecnológicos	en	un
sistema.	Un	buen	ejemplo	serían	los	diferentes	productos	implicados	en	la	producción	y	utilización	de	los	automóviles.	La	categoría	de	valor	de	uso	también	es	importante	para	distinguir	diferentes	sectores	económicos	según	su	tipo	específico	de	producción.	Siguiendo	el	análisis	de	la	reproducción	económica	de	Quesnay,	Marx	distinguió	entre	el
sector	económico	que	produce	medios	de	producción	y	los	sectores	que	producen	bienes	de	consumo	y	lujo.	En	las	cuentas	nacionales	modernas	se	hacen	distinciones	más	sutiles,	por	ejemplo	entre	producción	primaria,	secundaria	y	terciaria,	bienes	semiduraderos	y	duraderos,	etc.	Papel	en	la	economía	políticaEn	su	libro	de	texto	La	teoría	del
desarrollo	capitalista	(1942),	el	marxista	estadounidense	Paul	Sweezy	afirmó:	El	valor	de	uso	es	una	expresión	de	cierta	relación	entre	el	consumidor	y	el	objeto	consumido.	La	economía	política,	por	otro	lado,	es	una	ciencia	social	de	las	relaciones	entre	las	personas.	De	ahí	que	'valor	de	uso	como	tal'	se	encuentra	fuera	de	la	esfera	de	investigación	de
la	economía	política.Marx	rechazó	explícitamente	la	interpretación	de	Sweezy	y	Uno	del	valor	de	uso	(ver	la	cita	de	1859	citada	anteriormente,	en	la	que	el	valor	de	uso	se	distingue	del	concepto	general	de	utilidad).	En	un	borrador	incluido	en	los	manuscritos	Grundrisse,	que	inspiró	el	punto	de	partida	de	Una	contribución	a	la	crítica	de	la	economía
política	y	El	capital,	Marx	afirma:	La	mercancía	misma	aparece	como	unidad	de	dos	aspectos.	Es	valor	de	uso,	es	decir,	objeto	de	la	satisfacción	de	cualquier	sistema	cualquiera	de	las	necesidades	humanas.	Este	es	su	lado	material,	que	las	épocas	más	dispares	de	producción	pueden	tener	en	común,	y	cuyo	examen	por	lo	tanto	está	más	allá	de	la
economía	política.	El	valor	de	uso	cae	dentro	del	ámbito	de	la	economía	política	tan	pronto	como	sea	modificado	por	las	relaciones	modernas	de	producción,	o	cuando,	a	su	vez,	interviene	para	modificarlas.	Lo	que	suele	decirse	al	respecto	en	términos	generales,	en	aras	de	la	buena	forma,	se	limita	a	lugares	comunes	que	tenían	un	valor	histórico	en
los	primeros	comienzos	de	la	ciencia,	cuando	las	formas	sociales	de	la	producción	burguesa	todavía	tenían	que	ser	peladas	por	el	material,	y,	en	gran	medida,	ser	establecidos	como	objetos	independientes	de	estudio.	De	hecho,	sin	embargo,	el	valor	de	uso	de	la	mercancía	es	una	presuposición	dada,	la	base	material	en	la	que	se	presenta	una	relación
económica	específica.	Es	sólo	esta	relación	específica	que	sella	el	valor	de	uso	como	mercancía.—Karl	Marx,	Fragmento	en	Valor,	en:	Grundrisse,	Notebook	7	(1858),	énfasis	añadidoEn	su	texto	La	creación	del	'capital'	de	Marx,	Roman	Rosdolsky	explica	el	papel	del	valor	de	uso	en	la	economía	de	Marx.	El	propio	Marx,	en	la	introducción	a	su
manuscrito	Grundrisse,	había	definido	la	esfera	económica	como	la	totalidad	de	la	producción,	la	circulación,	la	distribución	y	el	consumo.	Sin	embargo,	como	Marx	no	vivió	para	terminar	Das	Kapital,	no	teorizó	cómo	las	relaciones	comerciales	remodelarían	la	esfera	del	consumo	personal	de	acuerdo	con	los	requisitos	de	la	acumulación	de	capital.	De
estas	teorías	neoclásicas	quedaron	cuestiones	menores,	como	la	cuestión	de	la	definición	empírica	adecuada	de	capital	y	trabajo	en	las	leyes	de	sustitución	de	factores.	Otras	cuestiones	empíricas	incluyen	el	llamado	Residual	de	Solow,	en	el	que	se	explora	a	fondo	la	naturaleza	heterogénea	del	trabajo	en	busca	de	elementos	cualitativos	más	allá	de	la
diferenciación,	y	el	concepto	de	productividad	total	de	los	factores,	lo	que	llevó	a	algunos	a	considerar	aspectos	como	la	tecnología,	el	capital	humano	y	el	stock	de	capital.	conocimiento.	Académicos	posteriores,	como	Walter	Benjamin,	Fernand	Braudel,	Ben	Fine,	Manuel	Castells	y	Michel	Aglietta	intentaron	llenar	el	vacío	en	la	obra	inacabada	de
Marx.	En	los	tiempos	modernos,	la	teoría	se	ha	ampliado	para	concluir	que	la	conversión	del	trabajo	impulsado	por	energía	no	depende	de	insumos	intensivos	en	mano	de	obra;	por	tanto,	su	uso	puede	ser	un	trabajo	no	supervisado	que	desarrolle	una	noción	de	capital	humano.	Ecuación:	a	=	p	+	hl	(A,	el	concepto	de	trabajo	sustitutivo	=	P,	la	pérdida
de	energía	productiva	primaria	(que	es	P/EP,	el	coeficiente	de	eficiencia)	+	H,	las	unidades	de	energía	(que	es	la	energía	consumida	por	los	trabajadores	durante	el	trabajo	realizado)	*	L	,	Tiempo	de	trabajo	por	hora)	UtilidadEl	concepto	de	valor	de	uso	de	Marx	parece	igual,	pero	en	realidad	difiere	del	concepto	neoclásico	de	utilidad:	Marx
generalmente	asume	en	su	análisis	que	los	productos	vendidos	en	el	mercado	tienen	un	valor	de	uso	para	el	comprador,	sin	intentar	cuantificar	ese	valor	de	uso	aparte	de	las	unidades	de	producto	de	precio,	y	valor	de	los	productos	básicos.	(esto	hizo	que	algunos	de	sus	lectores	pensaran	erróneamente	que	el	valor	de	uso	no	jugó	ningún	papel	en	su
teoría).	"La	utilidad	lo	hace	un	valor	de	uso",	Los	neoclásicos,	por	otro	lado,	suelen	ver	precios	como	la	expresión	cuantitativa	de	la	utilidad	general	de	los	productos	para	compradores	y	vendedores,	en	lugar	de	expresar	su	valor	de	cambio.	Para	"El	precio	es	el	nombre	monetario	del	trabajo	realizado	en	una	mercancía".En	la	economía	neoclásica,	esta
utilidad	se	determina	subjetivamente	por	el	comprador	de	un	bien,	y	no	objetivamente	por	las	características	intrínsecas	del	bien.	Así,	los	economistas	neoclásicos	a	menudo	hablan	de	la	utilidad	marginal	de	un	producto,	es	decir,	cómo	su	utilidad	fluctúa	según	patrones	de	consumo.	Este	tipo	de	utilidad	es	una	"servicio	general"	que	existe
independientemente	de	los	usos	particulares	que	se	pueden	hacer	de	un	producto,	la	suposición	de	que	si	alguien	quiere,	exige,	desea	o	necesita	un	bien,	entonces	tiene	esta	utilidad	general.	Según	sus	partidarios,	Marx	habría	rechazado	supuestamente	el	concepto	de	utilidad	marginal	precisamente	porque	acentuaba	las	ganancias	sobre	las
rentabilidades	del	capital	sobre	la	utilidad	o	utilidad	del	trabajo.	Así	pues,	la	aplicación	más	amplia	de	la	utilidad	general	establece	tasas	variables	de	productividad,	ya	que	los	insumos	laborales	más	altos	pueden	aumentar	o	reducir	el	precio	de	los	productos	básicos.	Este	fue	el	verdadero	concepto	de	Uso	como	un	sistema	de	valor:	cuanto	más	alto	es
la	tasa	de	'productividad'	más	mano	de	obra	'cristalizada'	en	el	artículo.Marx	rechaza	cualquier	doctrina	económica	de	la	soberanía	de	los	consumidores,	afirmando	entre	otras	cosas	en	su	primer	capítulo	a	Das	Kapital	"En	las	sociedades	burguesas	la	economía	ficticio	juris	prevalece,	que	cada	uno,	como	comprador,	posee	un	conocimiento
enciclopédico	de	las	mercancías".En	resumen,	diferentes	conceptos	de	valor	de	uso	conducen	a	diferentes	interpretaciones	y	explicaciones	de	comercio,	comercio	y	capitalismo.	El	principal	argumento	de	Marx	es	que	si	nos	centramos	sólo	en	la	utilidad	general	de	una	mercancía,	abstraemos	e	ignoramos	precisamente	las	relaciones	sociales
específicas	de	producción	que	la	crearon.	"Indiferencia"	de	los	capitalistasAlgunos	académicos	como	el	profesor	Robert	Albritton,	un	politólogo	canadiense,	han	afirmado	que,	según	Marx,	los	capitalistas	son	básicamente	"indiferentes"	al	valor	de	uso	de	los	bienes	y	servicios	con	los	que	comercian,	ya	que	lo	que	les	importa	a	los	capitalistas	es
simplemente	el	dinero	que	ganan;	Cualquier	cosa	que	haga	el	comprador	con	los	bienes	y	servicios	producidos	no	parece,	al	parecer,	de	importancia	real.	Pero	podría	decirse	que	esto	es	un	malentendido	de	la	actividad	empresarial	y	de	la	burguesía	como	clase.	Marx	pensaba	que	los	capitalistas	nunca	pueden	ser	totalmente	"indiferentes"	a	los
valores	de	uso,	porque	se	deben	comprar	y	gestionar	insumos	de	suficiente	calidad	(mano	de	obra,	materiales,	equipos)	para	producir	productos	que:	venderá	con	un	beneficio	adecuado;están	legalmente	permitidos	por	el	Estado	para	ser	vendidos;no	destruir	la	reputación	del	proveedor	(con	su	efecto	obvio	en	las	ventas).Para	ello,	los	insumos	en	la
producción	deben	ser	utilizados	de	manera	económica,	y	se	debe	tener	cuidado	de	no	desperdiciar	recursos	en	la	medida	en	que	ello	signifique	costos	adicionales	para	una	empresa,	o	reducir	la	productividad.	La	Teoría	de	los	Valores	de	Uso	se	relaciona	directamente	con	el	trabajo	humano	y	el	poder	de	las	máquinas	para	destruir	el	valor,	"El	trabajo
viviente	debe	aprovechar	estas	cosas,	despertarlas	de	los	muertos,	cambiarlas	de	meramente	posibles	en	valores	reales	y	efectivos	de	uso".	Es	sólo	que	desde	el	punto	de	vista	del	financiador	o	del	inversor,	la	preocupación	principal	no	es	exactamente	lo	que	se	está	produciendo	como	tal	o	lo	útil	que	es	para	la	sociedad,	sino	si	la	inversión	puede	hacer
un	beneficio	para	él.	Si	los	productos	de	la	empresa	que	se	invierten	en	vender	y	hacer	un	beneficio,	entonces	eso	se	considera	como	indicación	suficiente	de	utilidad.	Incluso	así,	el	inversor	está	obviamente	interesado	en	"el	estado	del	mercado"	para	los	productos	de	la	empresa,	si	ciertos	productos	se	utilizan	menos	o	se	utilizan	más,	esto	afecta	las
ventas	y	ganancias.	Para	evaluar	"el	estado	del	mercado",	el	inversor	necesita	saber	sobre	el	lugar	de	un	producto	en	la	cadena	de	valor	y	cómo	se	utiliza.	A	menudo,	Marx	asumió	en	Das	Kapital	como	argumento	que	la	oferta	y	la	demanda	se	equilibrarán	y	que	los	productos	se	venden.	Aun	así,	Marx	define	cuidadosamente	el	proceso	de	producción
como	un	proceso	de	trabajo	que	crea	valores	de	uso	y	un	proceso	de	valorización	que	crea	nuevo	valor.	Sólo	afirma	que	"el	capital	en	general"	como	poder	social	abstracto,	o	como	derecho	de	propiedad	de	plusvalía,	es	indiferente	a	los	valores	de	uso	particulares;	lo	que	importa	en	esta	relación	financiera	es	sólo	si	se	puede	apropiar	más	valor	a	través
de	los	intercambios	que	ocurren.	A	la	mayoría	de	los	accionistas	no	les	interesa	saber	si	una	empresa	realmente	satisface	a	los	clientes,	sino	que	quieren	obtener	un	beneficio	adecuado	de	su	inversión	(pero	una	tendencia	contraria	es	la	llamada	"inversión	socialmente	responsable").	En	los	tiempos	modernos,	los	líderes	empresariales	suelen	estar	muy
preocupados	por	la	gestión	de	la	calidad	total	en	la	producción,	que	se	ha	convertido	en	objeto	de	estudios	científicos,	así	como	en	una	nueva	fuente	de	conflictos	industriales,	ya	que	se	intenta	integrar	todoun	trabajador	está	y	está	(tanto	en	su	potencial	creativo	como	en	su	forma	de	relacionarse	con	los	demás)	en	la	batalla	por	la	mejora	de	la
calidad.	En	ese	caso,	se	podría	argumentar	que	no	sólo	la	fuerza	de	trabajo	sino	toda	la	persona	es	un	valor	de	uso	(ver	más	libros	de	Richard	Sennett	como	The	Culture	of	the	New	Capitalism,	Yale	(2006).	).	Algunos	consideran	esta	práctica	como	una	especie	de	“esclavitud	asalariada”.	De	principio	a	fin,	y	desde	la	producción	hasta	el	consumo,	el
valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	forman	una	unidad	dialéctica.	Si	esto	no	queda	completamente	claro	en	los	escritos	de	Marx,	quizás	se	deba	principalmente	a	que	él	nunca	teorizó	en	detalle	la	esfera	del	consumo	final,	ni	la	forma	en	que	el	comercio	reforma	la	forma	en	que	tiene	lugar	el	consumo	final.	El	valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	son
conceptos	clave	en	la	teoría	económica,	asociados	con	la	teoría	del	valor	y	el	intercambio	de	mercancías.	Valor	de	uso.	Es	la	capacidad	que	tiene	un	bien	o	servicio	para	satisfacer	una	necesidad	o	proporcionar	placer	con	su	posesión.	Está	determinado	por	la	vida	útil	de	este	producto.	Por	ejemplo:	el	valor	de	uso	de	una	manta	es	su	capacidad	para
abrigar.	Valor	de	cambio.	Es	el	poder	que	tiene	un	bien	para	intercambiarse	por	otros	bienes	o	servicios	en	el	mercado.	Está	determinado	por	su	oferta	y	demanda.	Por	ejemplo:	el	valor	de	cambio	de	una	manta	es	el	precio	al	que	puede	ser	comprada	o	vendida	en	el	mercado.	A	tener	en	cuenta:	el	valor	de	uso	y	el	valor	de	cambio	de	un	bien	o	servicio
pueden	variar	con	el	tiempo	y	el	lugar.	Por	ejemplo,	el	valor	de	uso	de	un	abrigo	de	invierno	será	mayor	en	un	clima	frío	que	en	un	clima	cálido.	El	valor	de	cambio	de	un	bien	o	servicio	también	puede	verse	afectado	por	la	oferta	y	la	demanda.	Ver	además:	Industria	cultural	Considerar	la	diferencia	entre	valor	de	uso	y	valor	de	cambio	trae	aparejado
alguna	interpretación	económica,	por	lo	tanto,	se	analizarán	ejemplos	de	valor,	aclarando	cómo	se	interpretaría	en	algunos	casos.	El	valor	de	uso	del	agua	potable	es	alto	porque	es	esencial	para	la	supervivencia	humana	al	satisfacer	la	sed	y	facilitar	la	higiene.	El	valor	de	medicamento	corresponde	a	su	consumo	por	única	vez	para	ayudar	a	la	cura	de
un	padecimiento	o	enfermedad.	El	valor	de	uso	de	una	máquina	es	la	capacidad	de	producir	sin	desgastarse.	El	valor	de	uso	de	una	computadora	será	diferente	para	un	niño,	que	para	un	desarrollador	de	software.	El	valor	de	uso	de	un	vegetal	podrá	ser	el	consumo	o	su	utilización	en	la	elaboración	de	otro	alimento.	Una	empresa	que	fabrica	barcos
produce	dos	embarcaciones	en	un	día	y	puede	intercambiar	por	otra	mercadería	que	también	se	produzca	en	un	día,	como	ser	un	automóvil.	Una	computadora	que	alguien	ya	no	usa	puede	ser	intercambiada	por	una	bicicleta,	en	tanto	el	portador	de	la	primera	necesita	la	segunda	y	viceversa.	Un	agricultor	tiene	un	excedente	de	papas	y	un	panadero
tiene	un	excedente	de	pan,	por	lo	que	se	intercambian	los	productos.	Un	mecánico	tiene	mucha	demanda	pero	poco	tiempo	libre	y	un	estudiante	de	mecánica	tiene	mucho	tiempo	libre	y	necesita	dinero,	por	lo	que	el	mecánico	le	ofrece	trabajar	en	su	taller	a	cambio	de	un	salario.	Una	persona	necesita	adquirir	un	lavarropas	y	paga	con	dinero	dicha
compra.	La	cuestión	del	valor	suscitó	varios	debates	en	la	discusión	económica,	en	la	medida	que	una	gran	cantidad	de	los	estudiosos	de	la	materia	se	preguntaron	cuál	era	el	motivo	por	el	que	las	personas	decidían	trabajar	e	intercambiar	el	producto	de	su	trabajo	por	otros	bienes.	Toda	la	discusión	respecto	a	la	teoría	del	valor	trae	consigo	una	serie
de	controversias	que	se	estudian	en	economía	y	que	muchas	veces	tienen	aristas	relacionadas	con	la	filosofía.	La	teoría	económica	clásica,	fundamentada	por	Adam	Smith	a	finales	del	siglo	XVIII,	supone	que	el	trabajo	genera	valor	al	transformar	materias	primas	en	bienes	útiles,	es	decir,	que	el	valor	de	un	bien	está	determinado	por	la	cantidad	de
trabajo	que	se	requiere	para	producirlo.	Los	cambios	de	valor	en	los	bienes	existen,	pero	detrás	de	ellos	está	invariablemente	el	trabajo	depositado	para	su	transformación,	que	es	el	patrón	definitivo	e	invariable	del	valor.Tiempo	después,	David	Ricardo	tomó	la	teoría	de	Smith	y	la	complementó,	considerando	que	existen	dos	tipos	de	bienes,	aquellos
que	son	reproducibles	(dependen	del	trabajo	depositado	en	su	realización)	y	aquellos	que	no	lo	son	(dependerán	de	la	escasez).	La	Teoría	del	Valor	en	Uso	es	un	concepto	fundamental	en	la	economía	que	se	refiere	al	valor	que	un	bien	o	servicio	tiene	para	un	individuo	en	función	de	su	utilidad	personal	o	satisfacción	que	le	proporciona,	en	lugar	de	su
precio	de	mercado.	A	continuación,	se	detallan	algunos	conceptos	clave	para	entender	esta	teoría.	Definición	de	Valor	en	Uso	El	valor	en	uso	se	entiende	como	la	valoración	subjetiva	que	un	consumidor	asigna	a	un	bien	basado	en	su	capacidad	para	satisfacer	necesidades	o	deseos	específicos.	Esta	noción	difiere	del	valor	de	cambio,	que	es	el	precio
que	se	puede	obtener	por	ese	bien	en	el	mercado.	Conceptos	Clave	Relacionados	Utilidad:	Es	la	medida	de	la	satisfacción	que	un	consumidor	obtiene	de	un	bien	o	servicio.	Cada	individuo	tiene	una	valoración	única	de	la	utilidad,	lo	que	influye	en	la	percepción	del	valor	en	uso.	Preferencias:	Los	gustos	y	preferencias	individuales	afectan	la	forma	en
que	se	percibe	el	valor	en	uso.	Un	bien	puede	tener	un	alto	valor	en	uso	para	una	persona	y	un	bajo	valor	para	otra.	Escasez:	La	disponibilidad	o	escasez	de	un	recurso	puede	alterar	su	valor	en	uso.	Un	bien	escaso	puede	tener	un	mayor	valor	en	uso	aunque	no	esté	reflejado	en	su	precio	de	mercado.	Importancia	de	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	Esta
teoría	es	crucial	para	comprender	cómo	los	consumidores	toman	decisiones	de	compra	y	cómo	establecen	prioridades	en	su	gasto.	La	percepción	del	valor	en	uso	puede	ser	un	factor	determinante	en	la	elección	de	productos,	influyendo	en	estrategias	de	marketing	y	desarrollo	de	productos.	Ejemplos	de	Valor	en	Uso	Para	ilustrar	esta	teoría,
consideremos	algunos	ejemplos:	Un	jugo	natural	puede	tener	un	alto	valor	en	uso	para	una	persona	que	busca	un	estilo	de	vida	saludable,	independientemente	de	su	precio	comparado	con	otros	refrescos.	Un	automóvil	eléctrico	podría	tener	un	mayor	valor	en	uso	para	un	individuo	preocupado	por	el	medio	ambiente,	a	pesar	de	que	su	costo	inicial	sea
más	alto	que	el	de	un	vehículo	convencional.	Contenido	recomendado:		Paises	G-20	En	resumen,	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	se	refiere	a	cómo	los	consumidores	valoran	los	bienes	y	servicios	en	función	de	su	utilidad	personal,	lo	que	tiene	implicaciones	significativas	en	la	economía	y	el	comportamiento	del	consumidor.	Aplicaciones	Prácticas	de	la
Teoría	del	Valor	en	Uso	en	el	Análisis	Económico	La	teoría	del	valor	en	uso	es	fundamental	para	comprender	cómo	las	personas	y	las	organizaciones	valoran	bienes	y	servicios	en	sus	decisiones	económicas.	En	este	contexto,	hay	diversas	aplicaciones	prácticas	que	destacan	su	importancia	en	el	análisis	económico.	A	continuación,	se	presentan	algunas
de	estas	aplicaciones:	1.	Evaluación	de	Proyectos	de	Inversión	En	la	evaluación	de	proyectos,	el	valor	en	uso	se	utiliza	para:	Determinar	el	retorno	económico	de	inversiones	en	infraestructura.	Comparar	alternativas	de	inversión	mediante	análisis	de	costo-beneficio.	Valorar	activos	intangibles,	como	la	marca	o	la	reputación	empresarial.	2.	Políticas
Públicas	y	Regulación	Los	gobiernos	también	aplican	la	teoría	del	valor	en	uso	en	la	formulación	de	políticas:	Desarrollo	de	políticas	ambientales,	considerando	el	valor	del	paisaje	o	la	biodiversidad.	Evaluación	del	bienestar	social	a	través	de	la	medición	del	valor	del	uso	de	recursos	públicos.	Definición	de	subsidios	y	tarifas	basados	en	el	uso	social	de
ciertos	bienes.	3.	Toma	de	Decisiones	en	Consumidores	Los	consumidores,	al	elegir	entre	diferentes	productos	o	servicios,	también	aplican	esta	teoría:	Valoración	de	la	utilidad	que	obtienen	al	consumir	un	bien,	más	allá	de	su	precio.	Determinación	de	preferencias	basadas	en	el	valor	que	le	asignan	a	la	experiencia	de	uso.	Influencia	en	hábitos	de
consumo	y	lealtad	a	marcas,	motivados	por	el	valor	percibido.	4.	Análisis	de	Mercados	En	el	ámbito	empresarial,	el	valor	en	uso	es	esencial	para	el	análisis	de	mercados:	Segmentación	de	mercado	según	la	percepción	de	valor	por	parte	de	diferentes	grupos	de	consumidores.	Definición	de	estrategias	de	marketing	enfocadas	en	resaltar	el	valor	en	uso
de	productos.	Establecimiento	de	precios	ajustados	a	la	disposición	a	pagar	por	el	valor	percibido.	5.	Investigación	Académica	y	Desarrollo	Teórico	La	teoría	del	valor	en	uso	también	tiene	aplicaciones	significativas	en	la	investigación:	Estudios	sobre	comportamiento	del	consumidor	que	exploran	cómo	se	forma	el	valor	en	uso.	Desarrollo	de	modelos
económicos	que	integran	el	valor	en	uso	en	sus	predicciones.	Análisis	comparativos	entre	el	valor	en	uso	y	el	valor	de	mercado	en	diferentes	contextos	económicos.	En	resumen,	las	aplicaciones	de	la	teoría	del	valor	en	uso	son	amplias	y	profundas,	quedando	evidenciado	su	papel	crucial	en	el	análisis	económico	moderno	y	su	repercusión	en	la	toma	de
decisiones	a	nivel	individual,	empresarial,	y	gubernamental.	Ventajas	de	Utilizar	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	en	la	Toma	de	Decisiones	Económicas	La	teoría	del	valor	en	uso	se	refiere	al	valor	que	un	bien	o	servicio	tiene	para	un	individuo	o	una	empresa	en	función	de	su	utilidad	específica,	en	lugar	de	su	valor	de	mercado.	Esta	perspectiva	ofrece	varias
ventajas	en	la	toma	de	decisiones	económicas	que	pueden	beneficiar	tanto	a	consumidores	como	a	empresas.	1.	Focalización	en	la	Utilidad	Real	Una	de	las	principales	ventajas	de	aplicar	la	teoría	del	valor	en	uso	es	que	permite	a	los	decisores	centrarse	en	la	utilidad	real	que	un	producto	o	servicio	les	proporciona.	Esto	significa	que	las	decisiones	se
basan	en	el	beneficio	personal	o	empresarial,	en	lugar	de	seguir	ciegamente	las	tendencias	del	mercado.	2.	Evaluación	Personalizada	Adaptación	a	necesidades	específicas:	Permite	que	las	empresas	evalúen	y	adapten	sus	ofertas	según	las	necesidades	únicas	de	sus	clientes.	Mejora	de	la	satisfacción	del	cliente:	Al	centrar	la	atención	en	el	valor	que	el
cliente	percibe,	se	pueden	desarrollar	mejores	estrategias	de	servicio	al	cliente.	3.	Incentivos	para	la	Innovación	La	teoría	del	valor	en	uso	puede	incentivar	a	las	empresas	a	innovar	y	desarrollar	nuevos	productos	que	se	alineen	con	las	necesidades	y	deseos	de	los	consumidores,	lo	que	resulta	en:	Productos	más	relevantes:	Ofertas	que	realmente
resuelven	problemas	o	mejoran	la	vida	del	consumidor.	Diferenciación	en	el	mercado:	Una	propuesta	de	valor	clara	puede	ayudar	a	destacar	a	una	empresa	de	su	competencia.	4.	Toma	de	Decisiones	Informadas	Utilizar	la	teoría	del	valor	en	uso	también	promueve	una	toma	de	decisiones	más	informada,	ya	que	requiere	un	análisis	detallado	de	cómo
un	bien	o	servicio	se	alinea	con	los	objetivos	y	necesidades	del	individuo	o	empresa.	Esto	puede	llevar	a:	Reducción	de	errores	de	compra:	Al	entender	el	verdadero	valor,	se	evitan	adquisiciones	innecesarias.	Optimización	de	recursos:	Una	mejor	asignación	de	recursos	en	función	del	valor	percibido.	5.	Aumento	de	la	Lealtad	del	Cliente	Cuando	las
empresas	utilizan	la	teoría	del	valor	en	uso,	pueden	crear	una	relación	más	fuerte	con	sus	clientes.	Al	priorizar	el	valor	que	sus	productos	aportan,	se	traduce	en:	Menor	tasa	de	abandono:	Los	clientes	satisfechos	son	menos	propensos	a	cambiar	a	competidores.	Recomendaciones	positivas:	Los	clientes	que	valoran	un	producto	son	más	propensos	a
recomendarlo	a	otros.	6.	Extensión	del	Ciclo	de	Vida	del	Producto	Finalmente,	al	centrarse	en	el	valor	en	uso,	se	puede	lograr	una	prolongación	del	ciclo	de	vida	del	producto.	Esto	se	produce	a	través	de:	Retroalimentación	constante:	Las	empresas	pueden	realizar	mejoras	continuas	basadas	en	la	experiencia	del	usuario.	Actualizaciones	de	producto:
La	innovación	constante	hace	que	los	productos	sigan	siendo	relevantes	para	los	consumidores	a	lo	largo	del	tiempo.	Ejemplos	Reales	de	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	en	el	Análisis	Económico	La	teoría	del	valor	en	uso	se	centra	en	la	utilidad	que	un	bien	o	servicio	proporciona	a	un	consumidor,	más	allá	de	su	valor	de	mercado.	Esta	perspectiva	ha	sido
fundamental	en	el	análisis	económico,	ya	que	ayuda	a	entender	cómo	las	decisiones	de	los	consumidores	son	influenciadas	por	las	percepciones	de	valor	subjetivo.	Ejemplos	prácticos	de	valor	en	uso	Agua	potable:	En	regiones	áridas,	el	agua	potable	puede	tener	un	valor	en	uso	extremadamente	elevado,	incluso	si	su	precio	en	el	mercado	es
relativamente	bajo.	Medicamentos	esenciales:	Algunos	medicamentos,	aunque	tienen	un	costo	elevado,	proporcionan	un	valor	en	uso	incalculable	para	quienes	sufren	de	enfermedades	crónicas.	Educación:	La	formación	y	la	educación	ofrecen	un	valor	en	uso	significativo	que	se	extiende	más	allá	del	simple	costo	de	matrícula;	puede	determinar	el
nivel	de	ingresos	futuros	de	un	individuo.	Estudios	de	caso	destacados	Al	analizar	el	valor	en	uso,	varios	estudios	de	caso	destacan	su	importancia:	Crisis	del	agua	en	Ciudad	de	México:	Un	estudio	reveló	que	el	valor	en	uso	del	agua	para	las	comunidades	afectadas	por	la	escasez	supera	con	creces	el	costo	de	la	misma,	lo	que	muestra	cómo	las
decisiones	sobre	recursos	hídricos	deben	considerar	la	presión	sobre	el	valor	en	uso.	Impacto	de	las	vacunas:	En	la	evaluación	de	programas	de	vacunación,	se	ha	demostrado	que	el	valor	en	uso	de	la	prevención	de	enfermedades	es	mucho	mayor	que	los	costos	administrativos,	lo	que	justifica	la	inversión	en	salud	pública.	Transporte	público:	En
ciudades	densamente	pobladas,	el	uso	de	transporte	público	puede	considerarse	bajo	la	óptica	del	valor	en	uso,	ya	que	facilita	el	acceso	a	oportunidades	laborales	y	reduces	el	tiempo	de	desplazamiento,	mejorando	así	la	calidad	de	vida.	Implicaciones	en	la	política	económica	La	comprensión	del	valor	en	uso	tiene	implicaciones	significativas	para	la
formulación	de	políticas	económicas.	Esto	incluye:	Subsidios	a	servicios	básicos:	Los	gobiernos	pueden	utilizar	el	concepto	de	valor	en	uso	para	justificar	subsidios	en	áreas	como	atención	médica	y	educación,	asegurando	que	los	recursos	se	asignen	donde	más	se	necesitan.	Evaluación	de	proyectos	públicos:	En	la	evaluación	de	proyectos	de
infraestructura,	se	debe	considerar	no	solo	el	costo,	sino	también	el	valor	en	uso	para	los	usuarios	potenciales.	Protección	ambiental:	Las	políticas	que	promueven	la	sostenibilidad	a	menudo	se	basan	en	el	valor	en	uso	de	los	recursos	naturales,	subrayando	su	importancia	para	las	generaciones	futuras.	En	resumen,	los	ejemplos	del	valor	en	uso	en	el
análisis	económico	demuestran	su	relevancia	tanto	para	la	toma	de	decisiones	individuales	como	para	la	formulación	de	políticas.	La	comprensión	de	cómo	los	consumidores	evalúan	el	valor	en	uso	de	los	bienes	y	servicios	es	fundamental	para	construir	economías	más	resilientes	y	equitativas.	Críticas	y	Limitaciones	de	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	en	el
Contexto	Económico	La	Teoría	del	Valor	en	Uso	ha	sido	objeto	de	diversas	críticas	y	limitaciones	que	se	han	manifestado	a	lo	largo	del	tiempo	en	el	ámbito	económico.	A	continuación,	se	detallan	algunos	de	los	puntos	más	destacados	que	cuestionan	su	validez	y	aplicabilidad:	1.	Subjetividad	del	Valor	Uno	de	los	principales	cuestionamientos	a	esta
teoría	es	su	subjetividad.	El	valor	en	uso	se	basa	en	la	percepción	individual	de	cada	persona	sobre	la	utilidad	de	un	bien	o	servicio,	lo	que	puede	variar	significativamente	de	una	persona	a	otra.	Esta	variabilidad	dificulta	la	medición	precisa	del	valor	en	uso	en	un	contexto	macroeconómico.	2.	Dificultad	en	la	Comparación	La	naturaleza	subjetiva	del
valor	en	uso	también	genera	dificultades	para	realizar	comparaciones	entre	diferentes	bienes	y	servicios.	Por	ejemplo,	dos	personas	pueden	asignar	un	valor	en	uso	completamente	distinto	al	mismo	producto,	lo	que	complica	la	creación	de	un	marco	de	referencia	común	en	el	análisis	económico.	3.	Ignora	el	Valor	de	Cambio	Otro	límite	importante	es
que	la	teoría	se	centra	exclusivamente	en	el	valor	en	uso,	a	menudo	ignora	la	dimensión	del	valor	de	cambio.	En	un	mercado	donde	el	precio	está	determinado	también	por	la	oferta	y	la	demanda,	el	valor	en	uso	puede	no	correlacionarse	directamente	con	el	valor	de	cambio,	llevando	a	inconsistencias	en	las	decisiones	de	consumo	y	producción.	4.
Falta	de	Objetividad	en	la	Valoración	La	falta	de	métodos	objetivos	para	medir	el	valor	en	uso	puede	conducir	a	errores	en	la	toma	de	decisiones	económicas.	Sin	una	evaluación	cuantitativa	clara,	la	asignación	de	recursos	basada	en	el	valor	en	uso	puede	resultar	ineficiente	e	incluso	perjudicial	para	la	economía	en	general.	5.	Cambios	en	la
Percepción	del	Valor	Los	cambios	en	las	preferencias	del	consumidor	pueden	alterar	de	manera	significativa	la	percepción	del	valor	en	uso	de	un	producto	o	servicio.	Con	la	introducción	de	nuevos	productos	o	servicios,	el	valor	percibido	puede	cambiar	rápidamente,	lo	que	puede	hacer	obsoletas	las	evaluaciones	previas.	6.	Limitaciones	en	la
Aplicación	Teórica	La	aplicación	teórica	de	la	Teoría	del	Valor	en	Uso	enfrenta	serias	limitaciones	al	tratar	de	implementarse	en	políticas	económicas	o	sistemas	de	precios.	La	dependencia	de	la	percepción	individual	hace	que	sea	difícil	formular	políticas	públicas	que	se	basen	en	esta	teoría.	7.	No	Considera	el	Coste	de	Oportunidad	Por	último,	la
teoría	no	toma	en	cuenta	el	coste	de	oportunidad	asociado	a	las	decisiones	de	consumo.	Los	consumidores	deben	considerar	no	solo	el	valor	en	uso	de	un	bien,	sino	también	lo	que	renuncian	al	elegir	ese	bien	sobre	otros,	lo	que	añade	otra	capa	de	complejidad	a	la	evaluación	del	valor.
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