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Publicado	em	31	de	mar.	de	2025	Atualizado	em	31	de	mar.	de	2025	Nós,	profissionais	do	mercado	de	comunicação,	sabemos	que	a	publicidade	e	a	propaganda	são	ferramentas	fundamentais	para	alcançar	objetivos	específicos	em	massa.	Mas,	ao	avaliarmos	essas	práticas,	podemos	perguntar:	o	que	realmente	faz	a	publicidade	e	a	propaganda?	Quais
são	seus	objetivos	e	técnicas?	Neste	artigo,	vamos	explorar	essas	questões	e	entender	melhor	a	complexidade	dessas	formas	de	comunicação.A	publicidade	e	a	propaganda	são	termos	frequentemente	associados,	mas	eles	não	são	exatamente	iguais.	A	publicidade	é	a	promessa	de	algo	pronto	para	uso,	ofertado	por	meio	do	comércio	a	retalho.	A
propaganda,	por	outro	lado,	é	a	ação	de	promover	uma	ideia,	uma	opinião	ou	um	produto,	com	o	objetivo	de	influenciar	a	opinião	da	população	e	atingir	mais	de	um	acordo	coletivo.	Como	trabalhamos	com	esses	conceitos	em	nossos	projetos	de	marketing	e	comunicação,	é	fundamental	entender	a	diferença	entre	eles.Objetivos	da	Publicidade	e
PropagandaO	principal	objetivo	da	publicidade	é	atrair	clientes	para	um	negócio	ou	produto.	Além	disso,	ela	visa	aumentar	a	conscientização	do	público	sobre	a	marca	e	solidificar	sua	posição	no	mercado.	A	propaganda,	por	sua	vez,	visa	influenciar	a	opinião	da	população	sobre	um	tema	específico,	muitas	vezes	relacionado	a	políticas	públicas	ou
questões	sociais.	A	propaganda	pode	ser	usada	para	inspirar	mudanças	positivas	ou	promover	comportamentos	específicos.Agora,	entendemos	que	a	publicidade	tende	a	se	concentrar	em	promover	produtos	ou	serviços,	enquanto	a	propaganda	se	preocupa	em	moldar	a	opinião	pública	em	um	nível	mais	profundo.	Nós,	especialistas	em	comunicação,
precisamos	de	ser	capazes	de	criar	estratégias	que	equilibrem	esses	objetivos	e	atendam	às	necessidades	de	nossos	clientes.Técnicas	de	Publicidade	e	PropagandaAs	técnicas	utilizadas	na	publicidade	e	propaganda	são	amplas	e	podem	variar	de	acordo	com	o	objetivo	e	o	público	alvo.	Algumas	das	técnicas	mais	comuns	incluem:Publicidade	em	massa:
inclusão	de	anúncios	patrocinados	nos	meios	de	comunicação	de	massa	e	no	mundo	digital.Propaganda	visual:	utilização	de	imagens,	símbolos	e	materiais	visuais	para	transmitir	mensagens.Comunicação	direta:	envolvimento	direto	com	o	público	por	meio	de	panfletos,	cartas	e	outros	recursos.Mídia	social:	utilização	de	recursos	digitais	para
compartilhar	e	disseminar	mensagens	a	uma	audiência	ampla.Relacionamento	público:	estabelecimento	de	relacionamentos	com	líderes	de	opinião	e	influenciadores	digitais.Uma	outra	técnica	importante	é	o	lavagem	de	cerebro,	uma	técnica	de	condicionamento	que	tenta	reprogramar	a	crença	e	sentimentos	por	meio	de	repetição	e	induzindo	a	uma
aceitação	passiva	(subliminar	e	imperceptível)	dessas	mensagens.Diferenças	entre	Publicidade	e	PropagandaEmbora	as	técnicas	de	publicidade	e	propaganda	sejam	semelhantes,	há	algumas	diferenças	importantess	entre	as	duas	práticas.	A	publicidade	tende	a	ser	mais	direta	e	focada	em	resultados	quânticos	por	maiores,	enquanto	a	propaganda
visa	criar	mudanças	mais	profundas	e	duradouras	na	opinião	pública.	Além	disso,	a	propaganda	é	frequentemente	utilizada	por	governos,	partidos	políticos	e	organizações	interesseiras,	enquanto	a	publicidade	é	mais	comum	na	indústria	privada.Agora,	ao	refletirmos	sobre	isso,	podemos	dizer	que	é	chave	separar	publicidade	e	propaganda	para	que
ninguém	esteja	enganado	e	saibamos	pela	verdade	de	toda	ação.ConclusãoEntão,	ao	compreendermos	melhor	a	publicidade	e	a	propaganda,	podemos	criar	estratégias	mais	eficazes	e	alcançar	os	objetivos	desejados.	Nós,	profissionais	da	comunicação,	precisamos	entender	as	diferenças	entre	essas	práticas	e	tomar	as	medidas	adequadas	para
trabalhar	em	conjunto	com	elas.Agora	que	você	já	sabe	as	respostas	para	suas	perguntas,	não	esqueça	de	aprender	mais	sobre	esses	conceitos	e	suas	aplicações	em	diferentes	contextos.Perguntas	FrequentesQuais	são	os	objetivos	da	publicidade	e	propaganda?Os	principais	objetivos	da	publicidade	são	atrair	clientes	e	aumentar	a	conscientização
sobre	uma	marca.	A	propaganda	visa	influenciar	a	opinião	pública	e	criar	mudanças	positivas.Qual	é	a	diferença	entre	publicidade	e	propaganda?A	publicidade	é	direta	e	focada	em	resultados	imediatos,	enquanto	a	propaganda	cria	mudanças	profundas	e	duradouras	na	opinião	pública.Quais	são	as	técnicas	de	publicidade	e	propaganda?Algumas	das
técnicas	comuns	incluem	publicidade	em	massa,	propaganda	visual,	comunicação	direta,	mídia	social	e	relacionamento	público.Referências	Você	está	curioso	para	saber	o	que	faz	um	publicitário?	A	carreira	na	publicidade	é	cheia	de	oportunidades	para	quem	está	entrando	no	mercado	de	trabalho	ou	quer	se	reposicionar	na	sua	carreira.	Afinal,	trata-
se	de	um	mercado	bastante	amplo	e	que	está	em	constante	transformação.	Se	você	é	um	profissional	criativo,	flexível	e	com	facilidade	para	se	comunicar,	com	certeza	irá	se	dar	bem	como	publicitário!Neste	artigo,	você	encontra	informações	importantes	e	que	você	precisa	saber	antes	de	entrar	na	carreira	de	publicitário.	Falamos	sobre	as	áreas
dentro	da	carreira,	as	atribuições	de	cada	uma	delas,	como	se	destacar	e	qual	formação	você	deve	ter.Confira!Publicitário	é	o	profissional	que	trabalha	na	promoção	de	produtos,	serviços	e	marcas,	fortalecendo	sua	imagem	e	comunicando	suas	ideias.	Trata-se,	em	suma,	do	profissional	que	realiza	a	intermediação	entre	o	público	e	a	empresa
interessada	em	atingi-lo,	por	meio	da	comunicação	oral,	escrita	e	visual.	Por	conta	disso,	a	publicidade	é	muitas	vezes	vista	como	uma	área	que	trabalha	com	a	persuasão	ou	do	convencimento.Uma	ideia	comum	entre	as	pessoas	que	não	trabalham	na	área	é	que	a	publicidade	sempre	tem	como	objetivo	fazer	o	público	comprar	um	produto	ou	serviço.
Mas	isso	não	é	verdade.	Publicitários	também	podem	trabalhar	para	promover	ideias	entre	um	público	–	um	exemplo	disso	são	as	propagandas	sobre	preservação	do	meio	ambiente	feita	por	organizações	preocupadas	com	esse	assunto.	No	caso	delas,	o	objetivo	não	é	vender	um	produto	ou	serviço,	mas	convencer	o	público	que	aquele	assunto	é
importante	para	todos.	E,	em	muitos	casos,	fazê-los	mudar	sua	opinião	e	hábitos.O	que	faz	um	publicitário?O	publicitário	pode	trabalhar	em	diversas	funções	relacionadas	à	comunicação	entre	uma	marca	e	o	público.	Dentre	elas,	estão:Começando	por	quem	lida	diretamente	com	o	cliente,	entendendo	suas	necessidades	e	passando-as	para	a	equipe	de
criação,	planejamento	e	produção.Dentre	as	suas	principais	atribuições	estão:Fazer	a	captação	de	novos	clientes;Coletar	informações	com	os	clientesCriar	o	briefing	de	referência;Distribuir	as	tarefas	entre	os	membros	da	equipe	para	a	execução	do	briefing;Mediar	a	comunicação	entre	o	cliente	e	os	membros	da	equipe;Enviar	as	peças	da	campanha
para	aprovação	do	cliente.Planejamentosão	aqueles	que	coordenam	todas	as	ações	relacionadas	à	campanha,	realiza	análises	de	mercado,	dos	consumidores.	Seu	trabalho	é	garantir	que	a	campanha	saia	nos	canais	de	comunicação	certos,	no	período	certo	e	consiga	atingir	seu	público.	Confira	algumas	das	suas	principais	atividades:Fazer	pesquisas	e
análises	de	mercado;Traçar	as	estratégias	de	comunicação	usadas	na	campanha	dos	clientes;Definir	os	canais	de	comunicação	a	serem	usados	na	campanha;Coordenar	e	auxiliar	a	equipe	de	comunicação	na	execução	das	suas	tarefasMídiaSão	os	profissionais	que	definem	quais	são	os	canais	mais	eficientes	para	a	veiculação	daquela	campanha,	que
podem	ser:	jornais	ou	revistas,	em	mídias	sociais,	na	TV,	no	rádio,	em	outdoors…	Dentre	as	suas	atribuições,	estão:Selecionar	os	canais	de	comunicação	para	veiculação	da	campanha;Negociar	espaço	para	propagandas	com	os	canais	selecionados;Criar	o	planejamento	da	campanha	referente	à	cada	canal;Atualmente,	com	a	importância	da	internet	na
publicidade,	é	normal	encontrar	publicitários	de	mídia	focados	em	elaborar	estratégias	e	produzir	peças	focadas	para	as	mídias	sociais,	são	os	chamados	social	media.CriaçãoOs	profissionais	que	cuidam	da	concepção	das	campanhas.	Eles	são	divididos	em	duas	categorias:	arte,	que	concebem	(e	às	vezes	até	executam)	toda	a	parte	visual	da
campanha;	e	redação,	que	concebem	do	texto	que	integrará	a	campanha	(slogans,	legendas,	descrições	e	até	os	roteiros	de	vídeos).Como	você	pode	notar,	mesmo	atuando	na	mesma	profissão,	a	atividade	profissional	dos	publicitários	varia	bastante.	No	entanto,	existem	algumas	coisas	que	são	comuns	à	todos	os	publicitários,	independente	da	sua
função	ou	do	tipo	de	campanha	que	faz:o	uso	da	criatividade	para	desenvolver	campanhas	que	cativam	a	atenção	do	público	e	passem	a	mensagem	da	marca;estudo	constante	do	comportamento	do	público	alvo;o	levantamento	e	análise	de	dados	sobre	campanhas	já	realizadas	ou	peças	lançadas;	e,estudo	de	tendências	e	busca	por	inspirações	para	o
desenvolvimento	de	campanhas	cada	vez	mais	efetivas.Ah,	vale	lembrar	que	o	publicitário	frequentemente	trabalha	em	conjunto	com	outros	profissionais	como:	designers	gráficos,	fotógrafos,	videomakers,	profissionais	do	marketing,	dentre	outros…Atualmente,	a	maioria	dos	publicitários	trabalha	diretamente	com	agências	de	publicidade	ou	como
autônomo	(freelancer)	realizando	trabalhos	para	terceiros.	Por	outro	lado,	esses	profissionais	também	encontram	oportunidades	de	trabalho	junto	a	equipe	de	comunicação	de	instituições	públicas	e	privadas.Como	uma	profissão	da	comunicação,	a	publicidade	é	bastante	ampla	em	relação	às	áreas	de	atuação.	Assim,	é	natural	que	os	profissionais
acabam	se	especializando	em	uma	área	específica	como:Comunicação	empresarialComunicação	políticaPesquisa	em	comunicaçãoProdução	culturalProdução	gráfica	(impressa,	digital).Como	se	tornar	um	publicitário?A	profissão	de	publicitário	é	regulamentada	pela	Lei	nº	4.680,	de	18	de	junho	de	1965,	e	é	regulada	por	duas	entidades:	o	Conselho
Nacional	de	Autorregulamentação	Publicitária	(CONAR)	e	o	Fórum	de	Autorregulação	do	Mercado	Publicitário	(CENP).A	graduação	em	Comunicação	social	com	habilitação	em	Publicidade	e	Propaganda	é	a	principal	forma	de	se	tornar	um	profissional	da	área.	No	entanto,	muitos	profissionais	com	formação	em	outras	habilitações	do	curso	de
Comunicação	Social	(como	Jornalismo,	Marketing,	Relações	Públicas)	e	de	Design	têm	facilidade	em	adentrar	no	mercado.	Isso	acontece	porque	atualmente	não	há	exigência	legal	para	atuar	como	publicitário.Qual	o	perfil	desejado	para	um	publicitário?Existem	algumas	habilidades	comportamentais	que	são	indispensáveis	para	um	publicitário	devido
à	natureza	da	sua	profissão.	São	elas:Ser	criativo;Ser	comunicativo;Ter	senso	crítico;Ter	capacidades	analíticas;Gostar	de	trabalhar	em	equipe;Ser	dinâmico;Ser	flexível;Saber	gerir	tempo;Ser	organizado;Ter	atenção;Assumir	riscos;Como	crescer	e	fazer	carreira	no	mercado	da	publicidade?Como	já	mencionamos	anteriormente,	a	graduação	em
publicidade	e	propaganda	é	o	primeiro	passo	para	entrar	no	mercado	de	trabalho.	No	entanto,	com	a	tendência	à	especialização	da	área,	ficar	só	com	a	graduação	pode	não	ser	o	suficiente	para	se	destacar.	Isso	porque	o	mercado	da	publicidade	está	em	constante	transformação,	influenciado	tanto	pelas	novas	tecnologias	quanto	pelo	comportamento
do	público.Por	isso,	destacamos	a	importância	da	formação	contínua	dos	profissionais	em	conjunto	com	o	exercício	da	profissão.	Criar	peças	publicitárias	e	campanhas	inteira	é	muito	importante,	pois	te	dá	não	só	mais	experiência,	mas	também	te	permite	montar	um	portfólio	profissional.	No	entanto,	a	formação	acadêmica	também	tem	um	peso	na
contratação	de	uma	instituição,	seja	para	trabalhar	durante	um	período	curto	ou	extenso.Então,	não	deixe	de	fazer	cursos	livres	sobre	temas	específicos	e	que	te	ajudam	a	melhorar	as	habilidades	que	você	já	tem	e	desenvolver	novas.	Já	os	cursos	de	pós-graduação	(lato	sensu	e	stricto	sensu)	são	importantíssimos	para	crescer	na	carreira	e	se
consolidar	no	mercado	da	publicidade.A	comunicação	está	no	centro	do	trabalho	de	um	publicitário:	por	isso,	outro	ponto	importantíssimo	para	crescer	nessa	profissão	é	o	networking.	É	através	dele	que	se	conhece	mais	sobre	o	que	está	sendo	produzido	no	mercado,	bem	como	potenciais	clientes	e	colegas	de	trabalho.	Para	além	da	formação,	a
faculdade	e	os	cursos	livres	são	ótimos	espaços	para	fazer	networking,	especialmente	quando	você	está	começando	na	carreira.	Então	aproveite!	A	faculdade	de	publicidade	e	propaganda	é	um	dos	cursos	mais	procurados	entre	as	universidades	atualmente.	Porém,	isso	não	é	por	acaso,	já	que	essa	é	uma	das	profissões	mais	estimulantes	que	existem.
Encontre	bolsas	de	estudo	de	até	80%	Dentro	da	publicidade	é	um	mundo	de	grandes	ideias,	das	campanhas	que	alavancam	marcas,	de	um	ambiente	super	dinâmico	e	cheio	de	surpresas,	que	costumam	despertar	bastante	interesse	nas	pessoas.		Porém,	esse	também	acaba	se	tratando	de	um	dos	mercados	mais	competitivos,	que	acaba	desafiando	os
profissionais	a	estarem	sempre	em	dia	com	as	novidades	da	internet	para	poder	se	destacar.	Leia	mais:	Conheça	as	melhores	faculdades	de	Publicidade	e	Propaganda	Portanto,	por	mais	interessante	que	seja	o	curso,	sabemos	que	é	bem	difícil	escolher	uma	carreira	para	seguir.	Por	conta	disso,	trouxemos	um	conteúdo	que	fala	mais	sobre	essa
profissão	e	o	curso	em	si,	ajudando	você	a	sanar	todas	as	dúvidas	existentes.	Continue	a	leitura	para	saber	mais	sobre	o	assunto!	O	publicitário	é	o	profissional	que	elabora	estratégias	de	comunicação	de	uma	marca	ou	empresa	com	o	objetivo	de	fortalecer	sua	imagem,	comunicar	produtos,	ideias	ou	projetos.	Um	profissional	desta	área	pode	criar
campanhas	publicitárias,	desenhar	logotipos,	criar	embalagens	de	produtos,	desenvolver	e	manter	a	imagem	de	uma	marca	e	elaborar	estratégias	de	vendas,	entre	outros.	Uma	campanha	ou	peça	publicitária	inicia	com	o	estudo	e	definição	do	público-alvo.	O	publicitário	realiza	pesquisas	de	mercado	e	traça	o	perfil	do	consumidor	para	então	poder
criar	propagandas	e	anúncios	que	atinjam	o	público	desejado.	A	elaboração	de	uma	campanha	envolve	o	trabalho	de	publicitários	em	todos	os	processos,	desde	o	atendimento	ao	cliente	até	a	edição	final,	passando	pelo	planejamento,	definição	de	mídia	e	criação.	O	trabalho	de	um	publicitário	não	acaba	quando	vemos	a	propaganda	pronta	na	televisão,
rádio	ou	internet.	Após	o	período	de	veiculação	da	campanha,	o	publicitário	realiza	pesquisas	para	avaliar	o	impacto	exercido	sobre	o	consumidor.	Além	de	campanhas	publicitárias,	as	campanhas	eleitorais	costumam	ser	elaboradas	por	profissionais	desta	área.	O	publicitário	pode	definir	a	campanha	de	um	partido	ou	apenas	de	um	dos	candidatos.	
Ele	gerencia	e	define	as	diretrizes	para	a	equipe	de	comunicação	e	acompanha	de	perto	desde	a	escolha	do	visual	do	candidato	(corte	de	cabelo,	cor	da	roupa	etc.)	até	as	palavras	escolhidas	para	seus	pronunciamentos.	Um	publicitário	pode	trabalhar	com	o	planejamento	e	desenvolvimento	de	produtos,	desenhando	embalagens,	criando	conteúdo	para
rótulos	e	participando	da	escolha	de	formatos,	cores	e	materiais	que	compõem	o	produto.	Leia	mais:	Conheça	a	história	da	Publicidade	e	Propaganda	Trabalhar	com	criatividade	exige	que	o	profissional	tenha	muitas	fontes	de	inspiração	e	para	isto	ele	precisa	ver	filmes,	ler	revistas	e	blogs,	saber	o	que	está	acontecendo	no	mundo,	estar	por	dentro	das
notícias	e	do	que	as	pessoas	estão	comentando.	Ter	um	bom	relacionamento	pessoal	é	importante	para	um	publicitário	conseguir	se	comunicar	de	forma	clara	e	objetiva	com	seus	clientes	e	para	trabalhar	bem	em	equipe.	Outra	característica	importante	deste	profissional	é	o	comprometimento	com	resultados.	De	acordo	com	os	dados	do	Cadastro
Geral	de	Empregados	e	Desempregados	(Caged),	no	Brasil	o	publicitário	recebe,	em	média,	R$	3.356,67.	Porém,	em	grandes	empresas,	que	normalmente	estão	localizadas	nas	regiões	sul	e	sudeste,	os	salários	podem	ultrapassar	R$	6.000,00.	Porém,	para	alcançar	salários	maiores	nesta	área,	o	conhecimento	e	investimento	em	educação	é
fundamental.	Portanto,	um	bom	publicitário	está	com	os	cursos	em	dia	e	prestando	a	atenção	nas	nuances	do	mercado.	O	publicitário	formado	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	marketing,	ligando	com	as	campanhas	na	raiz	de	uma	agência,	tanto	na	parte	de	criação	quanto	no	atendimento.	Dentro	de	uma	agência,	são	inúmeras	as	opções	de
trabalho	que	um	publicitário	formado	pode	ter.	Leia	mais:	Publicidade	e	Propaganda	Brasileira:	Criatividade	Premiada	no	Mundo	Olhando	para	o	outro	lado	da	moeda,	ele	pode	trabalhar	no	departamento	de	comunicação	de	grandes	empresas	e	instituições	públicas.	Ou	seja,	ele	acaba	virando	o	cliente	de	uma	agência	de	publicidade	em	determinada
situação.	Além	disso,	o	profissional	também	pode	trabalhar	em	institutos	de	pesquisas	ou	como	professor	em	universidades.	O	crescimento	da	internet	e	das	redes	sociais	faz	com	que	as	empresas	precisem	adaptar	suas	estratégias	de	marketing	e	comunicação	com	os	clientes.	Com	isso,	o	mercado	para	profissionais	especializados	no	desenvolvimento
de	atividades	em	mídias	sociais	está	em	alta.	Um	profissional	formado	na	área	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	em	empresas	privadas	nos	departamentos	de	marketing,	comunicação	ou	vendas.	O	setor	público	costuma	empregar	este	profissional	para	realizar,	principalmente,	campanhas	governamentais.	Além
disso,	dependendo	de	sua	formação	e	experiência,	ele	pode	ocupar	cargos	como	assessor	de	imprensa	ou	relações	públicas.	Pode	também	atuar	como	autônomo	ou	abrir	seu	próprio	negócio	gerenciando	equipes	de	design	e	criação.	O	curso	superior	em	Publicidade	e	Propaganda,	também	conhecido	por	Comunicação	Social	–	Publicidade	e
Propaganda,	possui	a	habilitação	em	bacharelado	e	duração	média	de	4	anos.	Leia	mais:	Conheça	as	diferenças	entre	marketing	e	publicidade	O	objetivo	da	graduação	em	Publicidade	e	Propaganda	é	formar	profissionais	com	espírito	crítico,	criatividade	e	capacidade	de	planejamento.	A	grade	curricular	do	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	pode
variar	de	acordo	com	a	instituição	de	ensino	que	está	oferecendo.	Porém,	existem	algumas	matérias	que	costumam	estar	presentes	na	maioria	delas.		Abaixo	você	confere	essas	disciplinas	que	são	consideradas	como	padrão	em	diversas	universidades	no	Brasil:	–	Antropologia;	–	Comunicação	Institucional;	–	Comunicação	Política;	–	Criação
Publicitária;	–	Direção	de	Arte;	–	Fotografia	Publicitária;	–	Gestão	Estratégica	de	Marketing;	–	Legislação	e	Ética	Publicitária;	–	Língua	Portuguesa;	–	Marketing	de	Relacionamento;	–	Pesquisa	de	Mercado;	–	Psicologia	da	Comunicação;	–	Semiótica.	Durante	a	faculdade	o	aluno	aprende	conceitos	de:	Fotografia,	Processos	de	Comunicação,	Ética,
Estratégias	de	Venda,	Arte,	e	muito	mais.	Ao	final	da	graduação	o	aluno	deverá	realizar	um	Trabalho	de	Conclusão	de	Curso	(TCC).	Confira	algumas	instituições	autorizadas	pelo	MEC	a	oferecer	o	curso	de	Publicidade	e	Propaganda:	Mais	do	que	entender	como	funciona	o	curso	de	publicidade	e	propaganda	é	conhecer	uma	universidade	que	pode
proporcionar	um	ótimo	ensino.	Acima,	nós	mostramos	algumas	de	nossas	parcerias	que	são	bastante	conceituadas	não	só	nesse	curso,	mas	em	tantos	outros.	Leia	mais:	Jornalismo	ou	Publicidade:	qual	a	melhor	opção?	Você	já	pensou	em	cursar	publicidade,	mas	está	em	dúvida	em	relação	a	como	funciona	o	curso?	Espero	que	esse	conteúdo	te	ajude
com	isso	da	melhor	maneira	possível,	para	que	você	possa	começar	a	estudar	o	quanto	antes.	Se	já	é	formado,	conta	para	a	gente	a	sua	experiência!	A	faculdade	de	publicidade	e	propaganda	é	um	dos	cursos	mais	procurados	entre	as	universidades	atualmente.	Porém,	isso	não	é	por	acaso,	já	que	essa	é	uma	das	profissões	mais	estimulantes	que
existem.	Encontre	bolsas	de	estudo	de	até	80%	Dentro	da	publicidade	é	um	mundo	de	grandes	ideias,	das	campanhas	que	alavancam	marcas,	de	um	ambiente	super	dinâmico	e	cheio	de	surpresas,	que	costumam	despertar	bastante	interesse	nas	pessoas.		Porém,	esse	também	acaba	se	tratando	de	um	dos	mercados	mais	competitivos,	que	acaba
desafiando	os	profissionais	a	estarem	sempre	em	dia	com	as	novidades	da	internet	para	poder	se	destacar.	Leia	mais:	Conheça	as	melhores	faculdades	de	Publicidade	e	Propaganda	Portanto,	por	mais	interessante	que	seja	o	curso,	sabemos	que	é	bem	difícil	escolher	uma	carreira	para	seguir.	Por	conta	disso,	trouxemos	um	conteúdo	que	fala	mais
sobre	essa	profissão	e	o	curso	em	si,	ajudando	você	a	sanar	todas	as	dúvidas	existentes.	Continue	a	leitura	para	saber	mais	sobre	o	assunto!	O	publicitário	é	o	profissional	que	elabora	estratégias	de	comunicação	de	uma	marca	ou	empresa	com	o	objetivo	de	fortalecer	sua	imagem,	comunicar	produtos,	ideias	ou	projetos.	Um	profissional	desta	área
pode	criar	campanhas	publicitárias,	desenhar	logotipos,	criar	embalagens	de	produtos,	desenvolver	e	manter	a	imagem	de	uma	marca	e	elaborar	estratégias	de	vendas,	entre	outros.	Uma	campanha	ou	peça	publicitária	inicia	com	o	estudo	e	definição	do	público-alvo.	O	publicitário	realiza	pesquisas	de	mercado	e	traça	o	perfil	do	consumidor	para
então	poder	criar	propagandas	e	anúncios	que	atinjam	o	público	desejado.	A	elaboração	de	uma	campanha	envolve	o	trabalho	de	publicitários	em	todos	os	processos,	desde	o	atendimento	ao	cliente	até	a	edição	final,	passando	pelo	planejamento,	definição	de	mídia	e	criação.	O	trabalho	de	um	publicitário	não	acaba	quando	vemos	a	propaganda	pronta
na	televisão,	rádio	ou	internet.	Após	o	período	de	veiculação	da	campanha,	o	publicitário	realiza	pesquisas	para	avaliar	o	impacto	exercido	sobre	o	consumidor.	Além	de	campanhas	publicitárias,	as	campanhas	eleitorais	costumam	ser	elaboradas	por	profissionais	desta	área.	O	publicitário	pode	definir	a	campanha	de	um	partido	ou	apenas	de	um	dos
candidatos.		Ele	gerencia	e	define	as	diretrizes	para	a	equipe	de	comunicação	e	acompanha	de	perto	desde	a	escolha	do	visual	do	candidato	(corte	de	cabelo,	cor	da	roupa	etc.)	até	as	palavras	escolhidas	para	seus	pronunciamentos.	Um	publicitário	pode	trabalhar	com	o	planejamento	e	desenvolvimento	de	produtos,	desenhando	embalagens,	criando
conteúdo	para	rótulos	e	participando	da	escolha	de	formatos,	cores	e	materiais	que	compõem	o	produto.	Leia	mais:	Conheça	a	história	da	Publicidade	e	Propaganda	Trabalhar	com	criatividade	exige	que	o	profissional	tenha	muitas	fontes	de	inspiração	e	para	isto	ele	precisa	ver	filmes,	ler	revistas	e	blogs,	saber	o	que	está	acontecendo	no	mundo,	estar
por	dentro	das	notícias	e	do	que	as	pessoas	estão	comentando.	Ter	um	bom	relacionamento	pessoal	é	importante	para	um	publicitário	conseguir	se	comunicar	de	forma	clara	e	objetiva	com	seus	clientes	e	para	trabalhar	bem	em	equipe.	Outra	característica	importante	deste	profissional	é	o	comprometimento	com	resultados.	De	acordo	com	os	dados
do	Cadastro	Geral	de	Empregados	e	Desempregados	(Caged),	no	Brasil	o	publicitário	recebe,	em	média,	R$	3.356,67.	Porém,	em	grandes	empresas,	que	normalmente	estão	localizadas	nas	regiões	sul	e	sudeste,	os	salários	podem	ultrapassar	R$	6.000,00.	Porém,	para	alcançar	salários	maiores	nesta	área,	o	conhecimento	e	investimento	em	educação	é
fundamental.	Portanto,	um	bom	publicitário	está	com	os	cursos	em	dia	e	prestando	a	atenção	nas	nuances	do	mercado.	O	publicitário	formado	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	marketing,	ligando	com	as	campanhas	na	raiz	de	uma	agência,	tanto	na	parte	de	criação	quanto	no	atendimento.	Dentro	de	uma	agência,	são	inúmeras	as	opções	de
trabalho	que	um	publicitário	formado	pode	ter.	Leia	mais:	Publicidade	e	Propaganda	Brasileira:	Criatividade	Premiada	no	Mundo	Olhando	para	o	outro	lado	da	moeda,	ele	pode	trabalhar	no	departamento	de	comunicação	de	grandes	empresas	e	instituições	públicas.	Ou	seja,	ele	acaba	virando	o	cliente	de	uma	agência	de	publicidade	em	determinada
situação.	Além	disso,	o	profissional	também	pode	trabalhar	em	institutos	de	pesquisas	ou	como	professor	em	universidades.	O	crescimento	da	internet	e	das	redes	sociais	faz	com	que	as	empresas	precisem	adaptar	suas	estratégias	de	marketing	e	comunicação	com	os	clientes.	Com	isso,	o	mercado	para	profissionais	especializados	no	desenvolvimento
de	atividades	em	mídias	sociais	está	em	alta.	Um	profissional	formado	na	área	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	em	empresas	privadas	nos	departamentos	de	marketing,	comunicação	ou	vendas.	O	setor	público	costuma	empregar	este	profissional	para	realizar,	principalmente,	campanhas	governamentais.	Além
disso,	dependendo	de	sua	formação	e	experiência,	ele	pode	ocupar	cargos	como	assessor	de	imprensa	ou	relações	públicas.	Pode	também	atuar	como	autônomo	ou	abrir	seu	próprio	negócio	gerenciando	equipes	de	design	e	criação.	O	curso	superior	em	Publicidade	e	Propaganda,	também	conhecido	por	Comunicação	Social	–	Publicidade	e
Propaganda,	possui	a	habilitação	em	bacharelado	e	duração	média	de	4	anos.	Leia	mais:	Conheça	as	diferenças	entre	marketing	e	publicidade	O	objetivo	da	graduação	em	Publicidade	e	Propaganda	é	formar	profissionais	com	espírito	crítico,	criatividade	e	capacidade	de	planejamento.	A	grade	curricular	do	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	pode
variar	de	acordo	com	a	instituição	de	ensino	que	está	oferecendo.	Porém,	existem	algumas	matérias	que	costumam	estar	presentes	na	maioria	delas.		Abaixo	você	confere	essas	disciplinas	que	são	consideradas	como	padrão	em	diversas	universidades	no	Brasil:	–	Antropologia;	–	Comunicação	Institucional;	–	Comunicação	Política;	–	Criação
Publicitária;	–	Direção	de	Arte;	–	Fotografia	Publicitária;	–	Gestão	Estratégica	de	Marketing;	–	Legislação	e	Ética	Publicitária;	–	Língua	Portuguesa;	–	Marketing	de	Relacionamento;	–	Pesquisa	de	Mercado;	–	Psicologia	da	Comunicação;	–	Semiótica.	Durante	a	faculdade	o	aluno	aprende	conceitos	de:	Fotografia,	Processos	de	Comunicação,	Ética,
Estratégias	de	Venda,	Arte,	e	muito	mais.	Ao	final	da	graduação	o	aluno	deverá	realizar	um	Trabalho	de	Conclusão	de	Curso	(TCC).	Confira	algumas	instituições	autorizadas	pelo	MEC	a	oferecer	o	curso	de	Publicidade	e	Propaganda:	Mais	do	que	entender	como	funciona	o	curso	de	publicidade	e	propaganda	é	conhecer	uma	universidade	que	pode
proporcionar	um	ótimo	ensino.	Acima,	nós	mostramos	algumas	de	nossas	parcerias	que	são	bastante	conceituadas	não	só	nesse	curso,	mas	em	tantos	outros.	Leia	mais:	Jornalismo	ou	Publicidade:	qual	a	melhor	opção?	Você	já	pensou	em	cursar	publicidade,	mas	está	em	dúvida	em	relação	a	como	funciona	o	curso?	Espero	que	esse	conteúdo	te	ajude
com	isso	da	melhor	maneira	possível,	para	que	você	possa	começar	a	estudar	o	quanto	antes.	Se	já	é	formado,	conta	para	a	gente	a	sua	experiência!	Atualizado	em	31/05/2024	O	Curso	de	Publicidade	e	Propaganda	visa	formar	profissionais	prontos	para	atuarem	na	promoção	de	produtos,	serviços	e	marcas,	desenvolvendo	estratégias	de	comunicação
nos	mais	diferentes	veículos	midiáticos.	+	Encontre	bolsas	de	estudo	de	até	80%	Não	sabe	qual	carreira	seguir?	Faça	um	teste	vocacional!	Se	você	se	considera	uma	pessoa	criativa,	curiosa	e	ainda	se	interessa	por	comunicação	e	tem	pensamento	estratégico,	a	faculdade	de	Publicidade	e	Propaganda	é	a	opção	ideal.	Veja,	a	seguir,	todas	as
informações	sobre	essa	graduação.	A	faculdade	de	Publicidade	e	Propaganda	é	do	tipo	bacharelado.	O	curso	é	conhecido	por	tratar	tanto	sobre	a	área	da	comunicação,	quanto	o	desenvolvimento	de	estratégias	no	campo	do	marketing.	Essa	formação	no	campo	da	comunicação	é	interessante	justamente	por	se	localizar	entre	o	jornalismo	e	o	marketing,
pegando	aspectos	da	teoria	comunicacional	do	jornalismo,	porém	utilizando-as	para	a	promoção	de	produtos	e	marcas,	através	de	princípios	do	marketing.	Durante	o	curso,	os	alunos	aprendem	a	lidar	com	as	diferentes	mídias	e	quais	abordagens	são	mais	eficientes	para	determinado	público-alvo,	por	exemplo,	na	TV,	rádio,	internet,	redes	sociais,
jornais,	entre	outros	veículos.	Estudando	os	progressos,	a	história	e	as	teorias	que	envolvem	a	publicidade	e	propaganda	em	cada	um	deles.	Com	maior	influência	da	área	do	Marketing,	aprendem	sobre	estratégias	de	branding,	tipos	de	publicidade,	análise	de	mercado	e	pesquisa	do	consumidor.	Tudo	isso	voltado	para	a	melhor	compreensão	do
contexto	em	que	determinada	campanha	publicitária	será	criada.	Durante	o	curso	ainda	são	mobilizadas	muitas	atividades	práticas,	envolvendo	os	processos	que	fazem	parte	da	realização	de	projetos	publicitários,	tais	como	a	redação	publicitária,	design	gráfico,	produção	em	audiovisual,	planejamento	e	organização	das	campanhas.		A	faculdade	de
Publicidade	e	Propaganda	tem	duração	média	de	4	anos,	dando	ao	graduado	nível	de	formação	de	bacharel.	A	carga	horária	do	curso	normalmente	é	de	2.700	horas,	a	depender	da	instituição	de	ensino.	No	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	os	alunos	se	deparam	com	ensinamentos	relacionados	principalmente	a	área	da	comunicação	e	do	Marketing,
além	de	disciplinas	voltadas	à	realização	de	projetos	publicitários.	A	partir	dessas	áreas	do	saber	são	desenvolvidos	os	grupos	disciplinares	dessa	graduação,	confira:	Fundamentos	teóricos:	esse	campo	de	estudos	abrange	todos	os	princípios	fundamentais	ensinados	na	disciplina,	envolvendo	o	campo	da	propaganda,	publicidade	e	comunicação.	Esses
fundamentos	básicos	envolvem	as	principais	teorias,	evolução	das	ideias	e	história	de	cada	uma	dessas	esferas	do	conhecimento.	Costuma	incluir	as	seguintes	disciplinas:	Teorias	da	Comunicação,	História	da	Mídia	e	Psicologia	da	Comunicação.	Comunicação	e	Criação:	esse	âmbito	estuda	os	diferentes	métodos	criativos	envolvendo	as	maneiras	de
transmitir	uma	mensagem	em	publicidade	e	propaganda.	Dentre	as	formas	de	realização	do	conteúdo	publicitário	estão	a	redação	publicitária,	design	gráfico,	produção	audiovisual	e	direção	de	arte.	Geralmente	aparece	nas	disciplinas	de	Redação	Publicitária	–	Mídias	Audiovisuais,	Redação	Publicitária	–	Mídias	Gráficas	e	Design	e	Multimídia.
Marketing	e	Estratégia:	essa	área	abrange	desde	os	princípios	básicos	do	marketing	até	assuntos	mais	avançados	em	relação	à	estratégia	publicitária,	análise	de	mercado	e	identificação	do	público-alvo.	Para,	a	partir	disso,	desenvolver	conteúdos	de	promoção	de	produtos	e	marcas.	Normalmente	composto	pelas	matérias	de	Fundamentos	de
Marketing	e	Marketing	para	o	Terceiro	Setor.	Mídia	e	Planejamento	de	Mídia:	nesse	grupo	são	estudados	os	diferentes	tipos	de	mídia,	como	a	TV,	rádio,	internet	e	redes	sociais	e	as	especificidades	no	planejamento	e	execução	de	planos	para	cada	um	desses	veículos,	com	o	objetivo	de	atingir	o	público-alvo	de	maneira	eficiente.	Inclui	as	disciplinas	de:
Mídia,	Mídias	Digitais	e	Publicidade	Multimeios.	Pesquisa	e	Análise:	nesse	campo	os	alunos	aprendem	a	coletar	e	interpretar	dados,	analisando-os	para	fazer	uma	pesquisa	de	mercado,	medindo	a	eficácia	de	determinada	campanha	publicitária,	antes	de	colocá-la	em	prática,	tomando	decisões	informadas.	Está	alocado	nas	disciplinas	de	Metodologia
da	Pesquisa,	Pesquisa	de	Opinião	e	Mercadológica	e	Comportamento	do	Consumidor.	Gestão	de	Projetos	e	Empreendedorismo:	nessa	área	os	estudantes	aprendem	a	gerir	e	organizar	projetos	publicitários,	simulando	a	atuação	de	um	profissional	formado.	Realizando	a	coordenação	das	equipes,	controle	do	orçamento	e	cronograma.	Além	disso,	trata
também	de	empreendedorismo	e	carreira	na	publicidade	e	propaganda.	Encontrado	nas	matérias	de:	Planejamento	de	Carreira	e	Sucesso	Profissional,	Planejamento	e	Gestão	do	Processo	Publicitário	e	Planejamento	e	Organização	de	Eventos.	Estudos	Culturais	e	Sociais:	nesse	grupo	são	realizados	estudos	acerca	de	aspectos	culturais	e	sociais	que
influenciam	e	impactam	a	publicidade	e	propaganda.	Abrangendo	uma	gama	de	assuntos,	desde	discussões	de	gênero,	diversidade	até	questões	relacionadas	à	responsabilidade	social.		Costumam	aparecer	nas	disciplinas	de	Sustentabilidade,	Transformações	Globais	e	Relações	Internacionais	e	História	da	Cultura	e	da	Sociedade	no	Mundo
Contemporâneo.	Veja	também:	O	que	se	estuda	em	Publicidade?	Direito:	o	que	se	estuda?	Veja	as	matérias	do	curso!	A	grade	curricular	do	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	está	sujeita	a	variações	dependendo	da	instituição	de	ensino	escolhida.	Confira	a	grade	curricular	(dados	da	Quero	Bolsa),	baseados	em	programas	de	diversas	instituições.
Acordos	de	Cooperação	Internacional	Arquitetura	da	Informação	Competências	Gerenciais	Comportamento	do	Consumidor	Computação	Gráfica	e	Editoração	Eletrônica	Comunicação	Comunitária	Comunicação	e	Marketing	Comunicação	e	Política	Comunicação	e	Semiótica	Comunicação	Empresarial	Integrada	Comunicação	nas	Empresas	Criação
Publicitária	Cultura	Brasileira	Cultura	das	Mídias	Cultura	Empreendedora	Desenvolvimento	de	Produtos	e	Marcas	Design	e	Multimídia	Direitos	Humanos	Direção	de	Arte	em	Publicidade	e	Propaganda	Economia	do	Meio	Ambiente	e	Financ.	de	Projetos	Educação	Ambiental	Educação	e	Economia	Política	Estética	e	História	da	Arte	Contemporânea
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graduação	em	Publicidade	e	Propaganda	ainda	exige	um	Trabalho	de	Conclusão	de	Curso	(TCC),	para	ser	realizado	nos	dois	últimos	semestres.	Além	da	exigência	de	um	estágio	supervisionado,	na	qual	a	obrigatoriedade	varia	de	acordo	com	a	instituição	de	ensino.	Um	profissional	formado	em	Publicidade	e	Propaganda,	costuma	ter	como	função
primordial	relacionada	a	seu	ofício	a	promoção	e	desenvolvimento	da	imagem	de	marcas	e	produtos.	Sua	ação	está	mais	especificamente	atrelada	a	criação	de	campanhas	publicitárias	para	seus	clientes.	Isso	envolve	desde	a	idealização,	todo	planejamento	por	trás	da	execução	do	projeto,	cronograma,	orçamento	e	coordenação	e	reunião	das	peças
necessárias	para	realizar	de	fato	o	projeto.	O	publicitário,	portanto,	participa	do	planejamento	de	mídia,	identificando	os	meios	corretos	para	veicular	sua	campanha	e,	para	isso,	precisa	fazer	uma	pesquisa	e	análise	de	mercado	buscando	entender	as	melhores	opções	para	atingir	seu	público-alvo,	com	intuito	de	garantir	a	eficácia	de	seu	produto.	Além
disso,	o	profissional	está	muitas	vezes	conversando	com	seu	cliente,	seja	ele	um	produto,	ou	marca	e	precisa	também	estar	alinhado	com	as	vontades	e	propostas	trazidas	pelo	comprador	de	seus	serviços.		Nesse	sentido	observam-se	6	aspectos	principais	em	relação	ao	trabalho	e	o	que	faz	um	profissional	formado	em	Publicidade	e	Propaganda:	Com
conhecimentos	vastos	nas	áreas	de	comunicação	e	marketing,	a	presença	de	um	profissional	formado	em	Publicidade	e	Propaganda	é	requisitada	em	diferentes	lugares,	por	empresas	dos	mais	variados	ramos.	As	principais	áreas	de	atuação	dessa	profissão	são:	Agências	de	Publicidade:	nessa	possibilidade	de	atuação	do	profissional	ele	desempenha
todas	as	principais	atividades	de	sua	profissão.	Ou	seja,	trabalha	na	criação	e	gestão	das	campanhas	publicitárias,	no	planejamento	da	mídia	na	qual	o	projeto	será	veiculado	e,	ainda,	realiza	uma	pesquisa	de	mercado.		Departamento	de	Marketing	de	Empresas:	com	conhecimentos	também	avançados	na	área	do	marketing,	os	profissionais	formados
em	publicidade	e	propaganda	podem	criar	estratégias	publicitárias,	com	atuação	focada	no	desenvolvimento	das	mensagens	para	promoção	dos	produtos	e	marcas.		Análise	e	Pesquisa	de	Mercado:	esse	tema	bastante	explorado	durante	o	curso,	muito	exigido	desses	profissionais	nas	agências	de	publicidade,	representa	uma	outra	área	de	atuação.
Nesse	caso,	os	publicitários	trabalham	juntos	a	empresas	de	pesquisa	de	mercado,	analisando	dados,	identificando	segmentos,	prevendo	tendências	e	avaliando	campanhas	publicitárias.	Mídia	e	Veículos	de	Comunicação:	a	atuação	desses	profissionais	em	veículos	de	comunicação,	como	em	rádios,	TV	e	redes	sociais	é	voltada	para	o	planejamento	e
organização	da	venda	dos	espaços	publicitários.	Além	disso,	podem	atuar	junto	a	jornalistas	na	produção	de	branded	contents.	Consultoria	em	Comunicação	e	Publicidade:	nesse	ramo	os	publicitários	atuam	de	forma	independente,	oferecendo	seus	conhecimentos	em	comunicação	e	marketing	a	empresas	e	organizações	que	precisam	de	assistência
especializada	em	suas	estratégias	de	comunicação.	ONGs	e	Setor	Público:	o	serviço	fornecido	pelo	publicitário	ainda	é	útil	à	organizações	sem	fins	lucrativos	e	órgãos	governamentais.	Seu	trabalho	permanece	no	auxílio	à	promoção	seja	de	um	serviço	oferecido	pelo	governo,	ou	da	conscientização	sobre	alguma	causa	social.	Produção	de	Conteúdo:	o
publicitário	ainda	pode	atuar	nos	mais	diversos	segmentos,	em	produtoras	de	vídeo,	estúdios	de	fotografia,	gráficas,	em	redes	sociais	planejando	e	produzindo	conteúdos	de	publicidade	e	propaganda	nessas	áreas.	O	profissional	formado	em	Publicidade	e	Propaganda	pode	seguir	as	mais	diversas	carreiras	dentro	da	área	da	comunicação	e	marketing.	
Após	conhecermos	os	sete	principais	lugares	de	atuação	dessa	profissão,	vejamos	agora	algumas	das	possíveis	carreiras	e	cargos	para	cada	uma	das	áreas	listadas	acima.	Marketing	e	Publicidade	e	Propaganda	são	áreas	parecidas,	mas	representam	disciplinas	distintas	no	campo	da	comunicação	e	promoção	de	produtos,	serviços	e	marcas.	O
Marketing,	por	sua	vez,	abrange	um	conjunto	amplo	de	atividades	que	visam	identificar,	satisfazer	e	reter	clientes.	Envolve	a	pesquisa	de	mercado	para	compreender	as	necessidades	do	consumidor,	a	definição	de	estratégias	para	produtos	ou	serviços,	a	gestão	do	relacionamento	com	clientes	e	a	maximização	da	rentabilidade.	Por	outro	lado,	a
Publicidade	e	Propaganda	são	subsetores	específicos	do	Marketing.		A	Publicidade	refere-se	à	criação	e	disseminação	de	mensagens	persuasivas	para	promover	produtos,	serviços	ou	ideias.	Envolve	a	utilização	de	diversos	meios	de	comunicação,	como	anúncios	em	mídia	impressa,	eletrônica,	digital	e	outdoor.	A	Propaganda,	por	sua	vez,	é	uma	parte
integrante	da	Publicidade,	centrando-se	na	promoção	de	uma	ideia	ou	mensagem	específica.	Em	suma,	enquanto	o	Marketing	engloba	todo	o	processo	de	gestão	do	relacionamento	com	o	cliente,	desde	a	concepção	do	produto	até	a	venda	e	pós-venda.		A	Publicidade	e	Propaganda	são	componentes	específicos	do	Marketing,	concentrando-se	na	criação
e	divulgação	de	mensagens	persuasivas	para	atrair	e	engajar	com	público-alvo.	Ambos	desempenham	papéis	essenciais	na	construção	da	marca	e	na	promoção	de	produtos,	trabalhando	sinergicamente	para	atingir	os	objetivos	organizacionais.	Para	saber	mais	sobre	o	assunto,	confira!	Conheça	as	diferenças	entre	marketing	e	publicidade	A	faculdade
de	publicidade	e	propaganda	é	um	dos	cursos	mais	procurados	entre	as	universidades	atualmente.	Porém,	isso	não	é	por	acaso,	já	que	essa	é	uma	das	profissões	mais	estimulantes	que	existem.	Encontre	bolsas	de	estudo	de	até	80%	Dentro	da	publicidade	é	um	mundo	de	grandes	ideias,	das	campanhas	que	alavancam	marcas,	de	um	ambiente	super
dinâmico	e	cheio	de	surpresas,	que	costumam	despertar	bastante	interesse	nas	pessoas.		Porém,	esse	também	acaba	se	tratando	de	um	dos	mercados	mais	competitivos,	que	acaba	desafiando	os	profissionais	a	estarem	sempre	em	dia	com	as	novidades	da	internet	para	poder	se	destacar.	Leia	mais:	Conheça	as	melhores	faculdades	de	Publicidade	e
Propaganda	Portanto,	por	mais	interessante	que	seja	o	curso,	sabemos	que	é	bem	difícil	escolher	uma	carreira	para	seguir.	Por	conta	disso,	trouxemos	um	conteúdo	que	fala	mais	sobre	essa	profissão	e	o	curso	em	si,	ajudando	você	a	sanar	todas	as	dúvidas	existentes.	Continue	a	leitura	para	saber	mais	sobre	o	assunto!	O	publicitário	é	o	profissional
que	elabora	estratégias	de	comunicação	de	uma	marca	ou	empresa	com	o	objetivo	de	fortalecer	sua	imagem,	comunicar	produtos,	ideias	ou	projetos.	Um	profissional	desta	área	pode	criar	campanhas	publicitárias,	desenhar	logotipos,	criar	embalagens	de	produtos,	desenvolver	e	manter	a	imagem	de	uma	marca	e	elaborar	estratégias	de	vendas,	entre
outros.	Uma	campanha	ou	peça	publicitária	inicia	com	o	estudo	e	definição	do	público-alvo.	O	publicitário	realiza	pesquisas	de	mercado	e	traça	o	perfil	do	consumidor	para	então	poder	criar	propagandas	e	anúncios	que	atinjam	o	público	desejado.	A	elaboração	de	uma	campanha	envolve	o	trabalho	de	publicitários	em	todos	os	processos,	desde	o
atendimento	ao	cliente	até	a	edição	final,	passando	pelo	planejamento,	definição	de	mídia	e	criação.	O	trabalho	de	um	publicitário	não	acaba	quando	vemos	a	propaganda	pronta	na	televisão,	rádio	ou	internet.	Após	o	período	de	veiculação	da	campanha,	o	publicitário	realiza	pesquisas	para	avaliar	o	impacto	exercido	sobre	o	consumidor.	Além	de
campanhas	publicitárias,	as	campanhas	eleitorais	costumam	ser	elaboradas	por	profissionais	desta	área.	O	publicitário	pode	definir	a	campanha	de	um	partido	ou	apenas	de	um	dos	candidatos.		Ele	gerencia	e	define	as	diretrizes	para	a	equipe	de	comunicação	e	acompanha	de	perto	desde	a	escolha	do	visual	do	candidato	(corte	de	cabelo,	cor	da	roupa
etc.)	até	as	palavras	escolhidas	para	seus	pronunciamentos.	Um	publicitário	pode	trabalhar	com	o	planejamento	e	desenvolvimento	de	produtos,	desenhando	embalagens,	criando	conteúdo	para	rótulos	e	participando	da	escolha	de	formatos,	cores	e	materiais	que	compõem	o	produto.	Leia	mais:	Conheça	a	história	da	Publicidade	e	Propaganda
Trabalhar	com	criatividade	exige	que	o	profissional	tenha	muitas	fontes	de	inspiração	e	para	isto	ele	precisa	ver	filmes,	ler	revistas	e	blogs,	saber	o	que	está	acontecendo	no	mundo,	estar	por	dentro	das	notícias	e	do	que	as	pessoas	estão	comentando.	Ter	um	bom	relacionamento	pessoal	é	importante	para	um	publicitário	conseguir	se	comunicar	de
forma	clara	e	objetiva	com	seus	clientes	e	para	trabalhar	bem	em	equipe.	Outra	característica	importante	deste	profissional	é	o	comprometimento	com	resultados.	De	acordo	com	os	dados	do	Cadastro	Geral	de	Empregados	e	Desempregados	(Caged),	no	Brasil	o	publicitário	recebe,	em	média,	R$	3.356,67.	Porém,	em	grandes	empresas,	que
normalmente	estão	localizadas	nas	regiões	sul	e	sudeste,	os	salários	podem	ultrapassar	R$	6.000,00.	Porém,	para	alcançar	salários	maiores	nesta	área,	o	conhecimento	e	investimento	em	educação	é	fundamental.	Portanto,	um	bom	publicitário	está	com	os	cursos	em	dia	e	prestando	a	atenção	nas	nuances	do	mercado.	O	publicitário	formado	pode
atuar	em	agências	de	publicidade	e	marketing,	ligando	com	as	campanhas	na	raiz	de	uma	agência,	tanto	na	parte	de	criação	quanto	no	atendimento.	Dentro	de	uma	agência,	são	inúmeras	as	opções	de	trabalho	que	um	publicitário	formado	pode	ter.	Leia	mais:	Publicidade	e	Propaganda	Brasileira:	Criatividade	Premiada	no	Mundo	Olhando	para	o	outro
lado	da	moeda,	ele	pode	trabalhar	no	departamento	de	comunicação	de	grandes	empresas	e	instituições	públicas.	Ou	seja,	ele	acaba	virando	o	cliente	de	uma	agência	de	publicidade	em	determinada	situação.	Além	disso,	o	profissional	também	pode	trabalhar	em	institutos	de	pesquisas	ou	como	professor	em	universidades.	O	crescimento	da	internet	e
das	redes	sociais	faz	com	que	as	empresas	precisem	adaptar	suas	estratégias	de	marketing	e	comunicação	com	os	clientes.	Com	isso,	o	mercado	para	profissionais	especializados	no	desenvolvimento	de	atividades	em	mídias	sociais	está	em	alta.	Um	profissional	formado	na	área	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	em
empresas	privadas	nos	departamentos	de	marketing,	comunicação	ou	vendas.	O	setor	público	costuma	empregar	este	profissional	para	realizar,	principalmente,	campanhas	governamentais.	Além	disso,	dependendo	de	sua	formação	e	experiência,	ele	pode	ocupar	cargos	como	assessor	de	imprensa	ou	relações	públicas.	Pode	também	atuar	como
autônomo	ou	abrir	seu	próprio	negócio	gerenciando	equipes	de	design	e	criação.	O	curso	superior	em	Publicidade	e	Propaganda,	também	conhecido	por	Comunicação	Social	–	Publicidade	e	Propaganda,	possui	a	habilitação	em	bacharelado	e	duração	média	de	4	anos.	Leia	mais:	Conheça	as	diferenças	entre	marketing	e	publicidade	O	objetivo	da
graduação	em	Publicidade	e	Propaganda	é	formar	profissionais	com	espírito	crítico,	criatividade	e	capacidade	de	planejamento.	A	grade	curricular	do	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	variar	de	acordo	com	a	instituição	de	ensino	que	está	oferecendo.	Porém,	existem	algumas	matérias	que	costumam	estar	presentes	na	maioria	delas.		Abaixo
você	confere	essas	disciplinas	que	são	consideradas	como	padrão	em	diversas	universidades	no	Brasil:	–	Antropologia;	–	Comunicação	Institucional;	–	Comunicação	Política;	–	Criação	Publicitária;	–	Direção	de	Arte;	–	Fotografia	Publicitária;	–	Gestão	Estratégica	de	Marketing;	–	Legislação	e	Ética	Publicitária;	–	Língua	Portuguesa;	–	Marketing	de
Relacionamento;	–	Pesquisa	de	Mercado;	–	Psicologia	da	Comunicação;	–	Semiótica.	Durante	a	faculdade	o	aluno	aprende	conceitos	de:	Fotografia,	Processos	de	Comunicação,	Ética,	Estratégias	de	Venda,	Arte,	e	muito	mais.	Ao	final	da	graduação	o	aluno	deverá	realizar	um	Trabalho	de	Conclusão	de	Curso	(TCC).	Confira	algumas	instituições
autorizadas	pelo	MEC	a	oferecer	o	curso	de	Publicidade	e	Propaganda:	Mais	do	que	entender	como	funciona	o	curso	de	publicidade	e	propaganda	é	conhecer	uma	universidade	que	pode	proporcionar	um	ótimo	ensino.	Acima,	nós	mostramos	algumas	de	nossas	parcerias	que	são	bastante	conceituadas	não	só	nesse	curso,	mas	em	tantos	outros.	Leia
mais:	Jornalismo	ou	Publicidade:	qual	a	melhor	opção?	Você	já	pensou	em	cursar	publicidade,	mas	está	em	dúvida	em	relação	a	como	funciona	o	curso?	Espero	que	esse	conteúdo	te	ajude	com	isso	da	melhor	maneira	possível,	para	que	você	possa	começar	a	estudar	o	quanto	antes.	Se	já	é	formado,	conta	para	a	gente	a	sua	experiência!	A	publicidade	é
uma	das	ferramentas	mais	poderosas	dentro	do	marketing,	sendo	responsável	por	promover	produtos,	serviços,	marcas	e	ideias	ao	público.	O	objetivo	central	da	publicidade	é	influenciar	comportamentos,	gerando	interesse,	desejo	e,	por	fim,	ação	por	parte	dos	consumidores,	levando-os	a	adquirir	produtos	ou	serviços.	Mas	o	que	exatamente	define	a
publicidade	e	como	ela	se	diferencia	de	outras	estratégias	de	marketing?	Definição	de	Publicidade	A	publicidade	pode	ser	definida	como	a	divulgação	paga	de	uma	mensagem,	realizada	através	de	meios	de	comunicação,	com	o	objetivo	de	atingir	um	público-alvo	específico.	Esta	mensagem,	geralmente	chamada	de	anúncio,	é	formatada	e	distribuída
em	veículos	como	televisão,	rádio,	revistas,	jornais,	outdoors	e,	mais	recentemente,	na	internet	por	meio	de	redes	sociais,	sites	e	mecanismos	de	busca.	O	diferencial	da	publicidade	em	relação	a	outras	estratégias	de	marketing	está	no	fato	de	ser	controlada	diretamente	por	quem	anuncia,	já	que	a	marca	escolhe	exatamente	o	que	será	dito,	como	e
onde	a	mensagem	será	exibida.	É	uma	prática	essencial	para	aumentar	a	visibilidade	de	marcas	e	impulsionar	vendas,	criando	uma	conexão	com	o	público.	A	Importância	da	Publicidade	A	publicidade	é	fundamental	para	empresas	de	todos	os	portes	e	setores,	pois	possibilita	alcançar	potenciais	clientes	de	forma	mais	rápida	e	direta.	Ao	investir	em
publicidade,	as	marcas	conseguem:	Aumentar	a	exposição	da	marca:	Quanto	mais	uma	empresa	é	vista,	mais	provável	que	seja	lembrada	na	hora	da	compra.	Influenciar	decisões	de	compra:	Anúncios	bem	elaborados	podem	persuadir	o	consumidor	a	optar	por	um	produto	ou	serviço.	Destacar-se	da	concorrência:	Em	um	mercado	competitivo,	a
publicidade	é	uma	ferramenta	para	diferenciar	uma	marca	dos	concorrentes.	Gerar	crescimento:	A	publicidade	impulsiona	vendas,	o	que,	por	sua	vez,	promove	o	crescimento	de	empresas.	Como	a	Publicidade	Evoluiu?	A	publicidade,	ao	longo	dos	anos,	se	adaptou	às	mudanças	tecnológicas	e	comportamentais.	No	início,	as	propagandas	eram	focadas
em	meios	impressos,	como	jornais	e	revistas.	Com	o	tempo,	a	televisão	e	o	rádio	passaram	a	ser	os	canais	principais	de	veiculação	de	anúncios.	No	entanto,	a	revolução	digital	trouxe	uma	nova	era	para	a	publicidade,	com	o	surgimento	do	marketing	digital.	Atualmente,	plataformas	como	Google	Ads,	Facebook	Ads	e	Instagram	Ads	são	amplamente
utilizadas	por	empresas	para	atingir	seu	público-alvo	de	maneira	precisa	e	segmentada.	Além	disso,	as	redes	sociais	têm	desempenhado	um	papel	importante	ao	permitir	que	as	marcas	interajam	diretamente	com	os	consumidores,	tornando	a	publicidade	muito	mais	dinâmica	e	personalizada.	Conclusão	da	parte	1	A	publicidade	é	uma	parte	crucial
para	o	sucesso	de	qualquer	negócio,	permitindo	que	empresas	alcancem	o	público	certo,	na	hora	certa,	com	a	mensagem	adequada.	Com	o	surgimento	de	novas	tecnologias,	as	possibilidades	de	personalização	e	alcance	só	aumentam,	tornando-a	uma	estratégia	indispensável	no	ambiente	de	negócios	moderno.	Na	próxima	parte,	exploraremos	mais
detalhadamente	os	tipos	de	publicidade	e	suas	aplicações,	bem	como	os	desafios	enfrentados	pelas	empresas	na	criação	de	campanhas	eficazes.	Share	—	copy	and	redistribute	the	material	in	any	medium	or	format	for	any	purpose,	even	commercially.	Adapt	—	remix,	transform,	and	build	upon	the	material	for	any	purpose,	even	commercially.	The
licensor	cannot	revoke	these	freedoms	as	long	as	you	follow	the	license	terms.	Attribution	—	You	must	give	appropriate	credit	,	provide	a	link	to	the	license,	and	indicate	if	changes	were	made	.	You	may	do	so	in	any	reasonable	manner,	but	not	in	any	way	that	suggests	the	licensor	endorses	you	or	your	use.	ShareAlike	—	If	you	remix,	transform,	or
build	upon	the	material,	you	must	distribute	your	contributions	under	the	same	license	as	the	original.	No	additional	restrictions	—	You	may	not	apply	legal	terms	or	technological	measures	that	legally	restrict	others	from	doing	anything	the	license	permits.	You	do	not	have	to	comply	with	the	license	for	elements	of	the	material	in	the	public	domain
or	where	your	use	is	permitted	by	an	applicable	exception	or	limitation	.	No	warranties	are	given.	The	license	may	not	give	you	all	of	the	permissions	necessary	for	your	intended	use.	For	example,	other	rights	such	as	publicity,	privacy,	or	moral	rights	may	limit	how	you	use	the	material.	A	faculdade	de	publicidade	e	propaganda	é	um	dos	cursos	mais
procurados	entre	as	universidades	atualmente.	Porém,	isso	não	é	por	acaso,	já	que	essa	é	uma	das	profissões	mais	estimulantes	que	existem.	Encontre	bolsas	de	estudo	de	até	80%	Dentro	da	publicidade	é	um	mundo	de	grandes	ideias,	das	campanhas	que	alavancam	marcas,	de	um	ambiente	super	dinâmico	e	cheio	de	surpresas,	que	costumam
despertar	bastante	interesse	nas	pessoas.		Porém,	esse	também	acaba	se	tratando	de	um	dos	mercados	mais	competitivos,	que	acaba	desafiando	os	profissionais	a	estarem	sempre	em	dia	com	as	novidades	da	internet	para	poder	se	destacar.	Leia	mais:	Conheça	as	melhores	faculdades	de	Publicidade	e	Propaganda	Portanto,	por	mais	interessante	que
seja	o	curso,	sabemos	que	é	bem	difícil	escolher	uma	carreira	para	seguir.	Por	conta	disso,	trouxemos	um	conteúdo	que	fala	mais	sobre	essa	profissão	e	o	curso	em	si,	ajudando	você	a	sanar	todas	as	dúvidas	existentes.	Continue	a	leitura	para	saber	mais	sobre	o	assunto!	O	publicitário	é	o	profissional	que	elabora	estratégias	de	comunicação	de	uma
marca	ou	empresa	com	o	objetivo	de	fortalecer	sua	imagem,	comunicar	produtos,	ideias	ou	projetos.	Um	profissional	desta	área	pode	criar	campanhas	publicitárias,	desenhar	logotipos,	criar	embalagens	de	produtos,	desenvolver	e	manter	a	imagem	de	uma	marca	e	elaborar	estratégias	de	vendas,	entre	outros.	Uma	campanha	ou	peça	publicitária
inicia	com	o	estudo	e	definição	do	público-alvo.	O	publicitário	realiza	pesquisas	de	mercado	e	traça	o	perfil	do	consumidor	para	então	poder	criar	propagandas	e	anúncios	que	atinjam	o	público	desejado.	A	elaboração	de	uma	campanha	envolve	o	trabalho	de	publicitários	em	todos	os	processos,	desde	o	atendimento	ao	cliente	até	a	edição	final,
passando	pelo	planejamento,	definição	de	mídia	e	criação.	O	trabalho	de	um	publicitário	não	acaba	quando	vemos	a	propaganda	pronta	na	televisão,	rádio	ou	internet.	Após	o	período	de	veiculação	da	campanha,	o	publicitário	realiza	pesquisas	para	avaliar	o	impacto	exercido	sobre	o	consumidor.	Além	de	campanhas	publicitárias,	as	campanhas
eleitorais	costumam	ser	elaboradas	por	profissionais	desta	área.	O	publicitário	pode	definir	a	campanha	de	um	partido	ou	apenas	de	um	dos	candidatos.		Ele	gerencia	e	define	as	diretrizes	para	a	equipe	de	comunicação	e	acompanha	de	perto	desde	a	escolha	do	visual	do	candidato	(corte	de	cabelo,	cor	da	roupa	etc.)	até	as	palavras	escolhidas	para
seus	pronunciamentos.	Um	publicitário	pode	trabalhar	com	o	planejamento	e	desenvolvimento	de	produtos,	desenhando	embalagens,	criando	conteúdo	para	rótulos	e	participando	da	escolha	de	formatos,	cores	e	materiais	que	compõem	o	produto.	Leia	mais:	Conheça	a	história	da	Publicidade	e	Propaganda	Trabalhar	com	criatividade	exige	que	o
profissional	tenha	muitas	fontes	de	inspiração	e	para	isto	ele	precisa	ver	filmes,	ler	revistas	e	blogs,	saber	o	que	está	acontecendo	no	mundo,	estar	por	dentro	das	notícias	e	do	que	as	pessoas	estão	comentando.	Ter	um	bom	relacionamento	pessoal	é	importante	para	um	publicitário	conseguir	se	comunicar	de	forma	clara	e	objetiva	com	seus	clientes	e
para	trabalhar	bem	em	equipe.	Outra	característica	importante	deste	profissional	é	o	comprometimento	com	resultados.	De	acordo	com	os	dados	do	Cadastro	Geral	de	Empregados	e	Desempregados	(Caged),	no	Brasil	o	publicitário	recebe,	em	média,	R$	3.356,67.	Porém,	em	grandes	empresas,	que	normalmente	estão	localizadas	nas	regiões	sul	e
sudeste,	os	salários	podem	ultrapassar	R$	6.000,00.	Porém,	para	alcançar	salários	maiores	nesta	área,	o	conhecimento	e	investimento	em	educação	é	fundamental.	Portanto,	um	bom	publicitário	está	com	os	cursos	em	dia	e	prestando	a	atenção	nas	nuances	do	mercado.	O	publicitário	formado	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	marketing,
ligando	com	as	campanhas	na	raiz	de	uma	agência,	tanto	na	parte	de	criação	quanto	no	atendimento.	Dentro	de	uma	agência,	são	inúmeras	as	opções	de	trabalho	que	um	publicitário	formado	pode	ter.	Leia	mais:	Publicidade	e	Propaganda	Brasileira:	Criatividade	Premiada	no	Mundo	Olhando	para	o	outro	lado	da	moeda,	ele	pode	trabalhar	no
departamento	de	comunicação	de	grandes	empresas	e	instituições	públicas.	Ou	seja,	ele	acaba	virando	o	cliente	de	uma	agência	de	publicidade	em	determinada	situação.	Além	disso,	o	profissional	também	pode	trabalhar	em	institutos	de	pesquisas	ou	como	professor	em	universidades.	O	crescimento	da	internet	e	das	redes	sociais	faz	com	que	as
empresas	precisem	adaptar	suas	estratégias	de	marketing	e	comunicação	com	os	clientes.	Com	isso,	o	mercado	para	profissionais	especializados	no	desenvolvimento	de	atividades	em	mídias	sociais	está	em	alta.	Um	profissional	formado	na	área	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	atuar	em	agências	de	publicidade	e	em	empresas	privadas	nos
departamentos	de	marketing,	comunicação	ou	vendas.	O	setor	público	costuma	empregar	este	profissional	para	realizar,	principalmente,	campanhas	governamentais.	Além	disso,	dependendo	de	sua	formação	e	experiência,	ele	pode	ocupar	cargos	como	assessor	de	imprensa	ou	relações	públicas.	Pode	também	atuar	como	autônomo	ou	abrir	seu
próprio	negócio	gerenciando	equipes	de	design	e	criação.	O	curso	superior	em	Publicidade	e	Propaganda,	também	conhecido	por	Comunicação	Social	–	Publicidade	e	Propaganda,	possui	a	habilitação	em	bacharelado	e	duração	média	de	4	anos.	Leia	mais:	Conheça	as	diferenças	entre	marketing	e	publicidade	O	objetivo	da	graduação	em	Publicidade	e
Propaganda	é	formar	profissionais	com	espírito	crítico,	criatividade	e	capacidade	de	planejamento.	A	grade	curricular	do	curso	de	Publicidade	e	Propaganda	pode	variar	de	acordo	com	a	instituição	de	ensino	que	está	oferecendo.	Porém,	existem	algumas	matérias	que	costumam	estar	presentes	na	maioria	delas.		Abaixo	você	confere	essas	disciplinas
que	são	consideradas	como	padrão	em	diversas	universidades	no	Brasil:	–	Antropologia;	–	Comunicação	Institucional;	–	Comunicação	Política;	–	Criação	Publicitária;	–	Direção	de	Arte;	–	Fotografia	Publicitária;	–	Gestão	Estratégica	de	Marketing;	–	Legislação	e	Ética	Publicitária;	–	Língua	Portuguesa;	–	Marketing	de	Relacionamento;	–	Pesquisa	de
Mercado;	–	Psicologia	da	Comunicação;	–	Semiótica.	Durante	a	faculdade	o	aluno	aprende	conceitos	de:	Fotografia,	Processos	de	Comunicação,	Ética,	Estratégias	de	Venda,	Arte,	e	muito	mais.	Ao	final	da	graduação	o	aluno	deverá	realizar	um	Trabalho	de	Conclusão	de	Curso	(TCC).	Confira	algumas	instituições	autorizadas	pelo	MEC	a	oferecer	o	curso
de	Publicidade	e	Propaganda:	Mais	do	que	entender	como	funciona	o	curso	de	publicidade	e	propaganda	é	conhecer	uma	universidade	que	pode	proporcionar	um	ótimo	ensino.	Acima,	nós	mostramos	algumas	de	nossas	parcerias	que	são	bastante	conceituadas	não	só	nesse	curso,	mas	em	tantos	outros.	Leia	mais:	Jornalismo	ou	Publicidade:	qual	a
melhor	opção?	Você	já	pensou	em	cursar	publicidade,	mas	está	em	dúvida	em	relação	a	como	funciona	o	curso?	Espero	que	esse	conteúdo	te	ajude	com	isso	da	melhor	maneira	possível,	para	que	você	possa	começar	a	estudar	o	quanto	antes.	Se	já	é	formado,	conta	para	a	gente	a	sua	experiência!




